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ช่องทางการจัดจำาหน่ายภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ
กรณีศึกษา เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

Movie Distribution Channel of Independent
Filmmaker:  Case Study of PBTB Movie

อธิเมศร์ อรุณโรจน์อังกูร* และมนฤดี ธ�ด�อำ�นวยชัย**

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ�แนวคิดในก�รผลิต และก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่�ว

ไทบ้�น อีส�นอินดี้ ของผู้สร้�งอิสระรวมทั้งศึกษ�คว�มคิดเห็นส่วนบุคคล และข้อมูลในก�รชมภ�พยนตร์     ของ

ผู้ชมโดยใช้เครื่องมือในก�รวิจัยคือ แบบสัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึก และแบบสอบถ�ม โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจ�ก

บคุล�กรทีเ่กีย่วขอ้งกบัก�รสร�้ง และก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยเรือ่งนี ้จำ�นวน 3 คน และผูช้มจำ�นวน 56 คน 

แล้วทำ�ก�รวิเคร�ะห์ผล ซึ่งพบว่� ผู้สร้�งได้ใช้วิธีนำ�เสนอเร่ืองร�ววิถีชีวิตของสังคมคนอีส�นถ่�ยทอดออกม�ใน

มุมตลก และสอดแทรกแง่คิด เพื่อเป็นแนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ และ

ประช�สัมพันธ์ผ่�นสื่อออนไลน์ทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับของผู้ชมจนส่งผลให้ผู้จัดจำ�หน่�ยในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือสนใจขอเปน็ตวัแทน รวมทัง้แนวท�งก�รจดัจำ�หน�่ยทีผู่ส้ร�้งเลอืกก�รเข�้ฉ�ยเฉพ�ะในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือแทนวิธีก�รจัดจำ�หน่�ยจ�กส่วนกล�ง ผลของก�รศึกษ�ยังแสดงให้เห็นข้ันตอนในก�รผลิตภ�พยนตร์

ตลอดจนก�รทำ�ก�รประช�สมัพนัธด้์วยสือ่ออนไลนก์อ่นก�รจดัจำ�หน�่ย และไดศ้กึษ�ปญัห�และอปุสรรคของก�ร

จัดจำ�หน่�ยที่เกิดขึ้นจ�กก�รข�ดประสบก�รณ์และงบประม�ณสนับสนุน นอกจ�กนี้ผลก�รวิจัยได้แสดงให้เห็น

ผลของก�รใชช้อ่งท�งในก�รประช�สมัพนัธ์ผ่�นส่ือออนไลนก์บัผู้ชมกลุ่มเป�้หม�ยได้สำ�เร็จ มผู้ีชมท่ีชืน่ชอบไดแ้ชร์

ข่�วส�รของภ�พยนตร์ต่อๆ กันไปในเครือข่�ยสังคมออนไลน์ซึ่งทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับของผู้ชมอย่�งล้ม

หล�มสร้�งปร�กฏก�รณ์ร�ยได้ถึง 14 ล้�นบ�ทเพียงแค่เข้�ฉ�ยในภ�คอีส�นเท่�นั้น จนกระทั่งโรงภ�พยนตร์ใน

กรุงเทพฯ และปริมณฑลนำ�เข้�ม�ฉ�ยจ�กกระแสคว�มแรงอย่�งต่อเนื่องในช่วงเวล�นั้น  

Abstract

 This research aims to study the concept of production and distribution of Thai independent 

filmmaker and also analyze data collected from audiences. Research tool is depth interviews 

of 3 people involving in PBTB movie’s creation and distribution. The survey collected from 56 

audiences, and analyzing by descriptive statistics that are frequency and percentage. It was 

found that the filmmaker had used the reflection of the Northeast traditional presenting in 

funny and artistic thoughts to be the concept in the production of this movie and also used 

public relations strategy through online media, which make success in the response of the 
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audience, and also distributor in the Northeast is interested, and asked for being a distribution 

representative. The guidelines that the exclusive distributor choose to release only in the 

Northeast instead of centralized distribution method. Results of the study also show the               

processes in production through the end, as well as how to apply public relations strategy 

through social media before distribution. However, the lack of advertising budget and knowledge 

about the distribution channel in Thailand caused the lack of support in distributing and budget. 

In addition, research has shown the effects of using public relations through online media, which 

help reaching the appropriate target audiences. Thus, audiences who had seen the movie shared 

the posts in Social Network. These causes successful in the response of audiences that build 

a box office of 14 million baht just in the Northeastern area only. Moreover, the theatres in 

Bangkok asking the movie to exhibit in that period after the successful in Northeastern area.

บทนำา

 อุตส�หกรรมภ�พยนตร์ไทยในปัจจุบันนั้น มี

บรษิทัผูผ้ลติทีเ่ป็นค่�ยหนัง หรอืสตดูโิอฯ ทีม่รีะบบก�ร

ผลิต ก�รจัดจำ�หน่�ย และก�รทำ�ก�รตล�ดแบบครบ

วงจรอยู่ม�กกว่� 10 บริษัท (กลต., 2557) รวมถึงมีผู้

ผลิตที่มิได้ประกอบธุรกิจแบบครบวงจร โดยมีก�รจัด

สร�้งภ�ยใต้คว�มคดิอย่�งอสิระ ผูผ้ลติภ�พยนตรอ์สิระ

เหล่�นี้ ถือเป็นผู้ที่มีแนวคิดสร้�งสรรค์ผลง�นคว�ม

บันเทิงในรูปลักษณ์ที่มีเนื้อห�แปลกใหม่ ที่มิได้อยู่ภ�ย

ใต้ข้อจำ�กัดเพียงธุรกิจท�งก�รตล�ดหรือประเภท

ภ�พยนตร์ที่ตล�ดกระแสหลักต้องก�รเท่�นั้น โดยผู้

ผลติอสิระเหล�่นีส้ร�้งสรรคค์ว�มแปลกใหมข่องเนือ้ห� 

รูปแบบก�รนำ�เสนอ ที่ทำ�ให้อุตส�หกรรมก�รผลิต

ภ�พยนตร์ที่เป็นอุตส�หกรรมเชิงสร้�งสรรค์ ส�ม�รถ

ขับเคล่ือน ไปได้ด้วยผู้ผลิตอิสระใหม่ๆ ที่มีคว�มคิด

สร้�งสรรค์อยู่ตลอดเวล�และเป็นแรงเสริมให้ตล�ด

ภ�พยนตร์มีช่องท�งเลือกที่หล�กหล�ยม�กยิ่งขึ้น 

 ชอ่งท�งก�รจดัจำ�หน่�ยในโรงภ�พยนตรข์อง

ประเทศไทยนัน้ยงัถกูแบง่ออกเป็นสองแบบ คอื     โรง

ภ�พยนตร์มัลติเพล็กซ์ในกรุงเทพฯ กับส�ยหนังต่�ง

จังหวัด ซึ่งส�ยหนังต่�งจังหวัดนั้นถือได้ว่�เป็น

ลกัษณะเฉพ�ะของประเทศไทย โดยจำ�แนกเป็น 2 รปู

แบบ (จิระ ภ�วรกิตติโสภณ, 2554) คือ แบบที่ 1 โรง

หนงัมลัตเิพลก็ซจ์ะเรยีกว�่วิธกี�รจัดจำ�หน่�ยว่� Film 

Hire Sharing แบบท่ี 2 จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตรก์บัส�ย

หนังต่�งจังหวัดซ่ึงส่วนใหญ่จะคิดร�ค�กันแบบเหม�

เข่ง คือ ไม่ใช่ก�รซ้ือข�ยเฉพ�ะเรื่อง แต่เป็นก�รซ้ือ

ภ�พยนตร์ทุกเรือ่งของค�่ยผู้ผลิตภ�พยนตร์ท่ีผลิตข้ึน

ทัง้ป ีโดยก�รแบง่ส�ยหลกั ๆ  ออกเปน็ภ�คตะวนัออก

เฉียงเหนือ ภ�คเหนือ ภ�คกล�ง ภ�คใต้ และภ�ค

ตะวนัออก ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรก์บัส�ยหนงัต�่ง

จงัหวดัโดยสว่นใหญจ่ะเปน็ก�รซือ้เหม� โดยเข�้ระบบ

จ�กสว่นกล�งแลว้กระจ�ยไปต�มส�ยหนงัในภมูภิ�ค

ต่�งๆ ซึ่งเป็นกลไกในก�รกระจ�ยของธุรกิจของ

อุตส�หกรรมภ�พยนตร์ของไทย แต่อ�จมีภ�พยนตร์

บ�งเรือ่ง ทีเ่ริม่ตน้จ�กชอ่งท�งก�รจดัจำ�หน�่ยในส�ย

หนังต่�งจังหวัด และกระจ�ยเข้�สู่ส่วนกล�ง คือ 

ภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ที่กล�ยเป็น

กรณีศึกษ�ที่น่�สนใจ โดยเป็นภ�พยนตร์ที่ผลิตจ�กผู้

สร้�งภ�พยนตร์อิสระที่มีกระแสตอบรับที่ดีอย่�ง

ล้นหล�มในปี พ.ศ. 2557 จ�กผู้ชมในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือ (ภ�คอีส�น) จนทำ�ให้โรงภ�พยนตร์ใน

กรุงเทพมีคว�มสนใจ และนำ�ภ�พยนตร์ดังกล่�วม�

เข้�ฉ�ยในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล แสดงใหเ้หน็

ถึ ง รู ปแบบของก�รจั ดจำ �ห น่�ยภ�พยนตร์ที่

เปลีย่นแปลงไปจ�กก�รทำ�ก�รตล�ดจ�กศนูยก์ล�งไป

สู่ภูมิภ�คกล�ยเป็นก�รขย�ยตล�ดจ�กภูมิภ�คสู่

ศูนย์กล�ง

 กรณขีองภ�พยนตร์ เร่ือง ผู้บ�่วไทบ�้น อสี�น 

อินด้ี แสดงให้เห็นถึงคว�มเปลี่ยนแปลงของก�ร
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ดำ�เนินธุรกิจภ�พยนตร์ไทยในสองด้�นคือ ระบบก�ร

จดัจำ�หน�่ยท่ีแตกต�่งไปจ�กภ�พยนตรไ์ทยเรือ่งอืน่ๆ           

และแนวท�งในก�รผลิตภ�พยนตร์ที่เน้นคุณค่�ท�ง

วัฒนธรรมท้องถ่ิน ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีคว�มสนใจ           

ที่จะศึกษ� ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยเรื่องนี้เพื่อ

เปน็แนวท�งในก�รปรับตวัของผูผ้ลติภ�พยนตรอ์สิระ 

และสำ�หรับผู้ผลิตร�ยใหม่  เพื่อเพิ่มมูลค่�ท�งก�ร

ตล�ดของอตุส�หกรรมภ�พยนตรใ์หเ้ตบิโตม�กยิง่ข้ึน

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

 1. เพื่อศึกษ�แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์

ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น 

อีส�นอินดี้

 2. เพื่อศึกษ�แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 3. เพื่อวิเคร�ะห์ถึงปัญห� และอุปสรรคใน

ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยของผูส้ร�้งอสิระ กรณี

ศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 4. เพื่อศึกษ�คว�มคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 5. เพือ่วเิคร�ะหข้์อมลูสว่นบุคคล ขอ้มลูเกีย่ว

กับภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับก�รชมภ�พยนตร์

สมมติฐานหรือข้อสันนิษฐานในการวิจัย

 1. ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยทีม่กีลุม่เป�้

หม�ยชัดเจนส�ม�รถว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยใน

ลกัษณะทีแ่ตกต�่งจ�กก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตรท์ัว่ไป

 2. ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�ง

อสิระ กรณศึีกษ� เรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้มุง่เนน้

ผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยในพื้นที่ภ�คตะวันออกเฉียงเหนือ

 

 3. ก�รใช้สื่อออนไลน์ในก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร์ของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�ว

ไทบ้�น อีส�นอินดี้ ส�ม�รถสร้�งกระแสก�รตอบรับ

จ�กผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้เป็นอย่�งดีและนำ�ม�ซึ่ง

คว�มสำ�เร็จด้�นร�ยได้ 

แนวคิดที่ใช้ในการวิจัย

 1. แนวคิดส่วนประสมท�งก�รตล�ด

 2. แนวคิดช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

 3. แนวคิดเกี่ยวกับก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์

 4. แนวคิดก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์

 5. แนวคิดก�รผูกข�ด    

 6. แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค

 7. แนวคิดก�รตล�ดเพื่อคว�มสัมพันธ์ที่ดี 

กรอบแนวคิดในการวิจัย

ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

ก�รผลิตภ�พยนตร์

เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 • ก�รห�พล็อตเรื่อง/ บทภ�พยนตร์

 • ก�รห�แหล่งเงินทุน

 • ก�รเตรียมง�นสร้�ง (Pre-Production)

 • ก�รผลิต (Production)

 • ก�รแกส้แีละผสมเสยีง (Post-Production)

 • ก�รทำ�วิจัย (Research)

 • ก�รประช�สัมพันธ์ด้วยโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

    (Social Network Public Relation)

        ผู้ชมภ�พยนตร์

ภ�พ : กรอบแนวคิดในก�รวิจัย

ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ในต่�งจังหวัด

(ส�ยหนังภ�คอีส�น)

• ก�รออกแบบก�รจัดจำ�หน่�ย

• ก�รบริห�รก�รจัดจำ�หน่�ย

q

q

q

qq
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วิธีการวิจัย

 ก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระภ�พยนตร์ไทยเรื่องผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เป็นก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ 

(Qualitative Research) และเชิงปริม�ณ (Quanti-

tative Research) โดย ประช�กร ในก�รวิจัยครั้งนี้

คือ บุคล�กรสำ�คัญท่ีเกี่ยวข้องในกระบวนก�รของ

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ โดยใช้วิธี

ก�รเลือกแบบเจ�ะจง (Purposive Sampling)ส่วน

ผู้ชมภ�พยนตร์ทั่วไปใช้วิธีก�รเลือกแบบก�รสุ่ม

ตัวอย่�งแบบบังเอิญ (Accidental sampling)

ประกอบด้วยกลุ่มตัวอย่�ง ดังนี้

 1. กลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รสัมภ�ษณ์ เชิง

คุณภ�พ (Qualitative Research)

 • ผู้สร้�งภ�พยนตร์อิสระ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น 

อีส�นอินดี้

 • ผู้ลงทุนร่วม หรือน�ยทุน 

 • ตวัแทนจดัจำ�หน�่ยในต�่งจงัหวดั (ส�ยหนงั

ภ�คอีส�น) 

 • ผู้ชมภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�น

อินดี้ จำ�นวน 6 คน

 2. กลุม่ตวัอย�่งท่ีใช้ในก�รตอบแบบสอบถ�ม 

เชิงปริม�ณ (Quantitative Research)

 กลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รวิจัยครั้งนี้ เป็น ผู้ชม

ภ�พยนตร์ทั่วไป จำ�นวน 50 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีก�ร

เลือกแบบก�รสุ่มตัวอย่�งแบบบังเอิญ (Accidental 

sampling)

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

 ในก�รศึกษ�วจิยัครัง้นีไ้ดมี้ก�รกำ�หนดเครือ่ง

มือที่ใช้ในก�รทำ�ก�รวิจัย ต�มประช�กรและกลุ่ม

ตัวอย่�งที่ต้องก�รศึกษ� ดังนี้

 1. แบบสัมภ�ษณ์แบบกึ่งโครงสร้�ง (Semi-

Structured Interview) โดยจำ�แนกแบบสัมภ�ษณ์

ออกเป็นแบบสัมภ�ษณ์ ผู้สร้�ง ผู้ลงทุน ตัวแทนจัด

จำ�หน่�ย(ส�ยหนัง)ในภ�คตะวันออกเฉียงเหนือและ 

ผู้ชมที่เคยชมภ�พยนตร์เรื่องนี้

 2. แบบสอบถ�มเป็นแบบสอบถ�มแบบ

ปล�ยปิดและปล�ยเปิด โดยสอบถ�มผู้ชมทั่วไปโดย

กำ�หนดแบบสอบถ�มออกเป็น 3 ตอน ตอนที่1เป็น

ขอ้มูลสว่นบคุคลของผูต้อบแบบสอบถ�ม สว่นตอนท่ี 

2 เป็นคว�มคิดเห็นเกี่ยวกับภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้และตอนที่ 3 เป็นข้อมูลทั่วไปเกี่ยว

กับก�รชมภ�พยนตร์ ซึ่งทั้งส�มตอนเป็นคำ�ถ�มแบบ

ม�ตร�น�มบัญญัติมีลักษณะของแบบสอบถ�มเป็น

แบบตรวจสอบร�ยก�ร (Check List)

 

ผลการวิจัย

 ผู้ศึกษ�นำ�ข้อมูลจ�กก�รสัมภ�ษณ์ในแหล่ง

ปฐมภูมิ ม�เป็นหลักในก�รนำ�เสนอ และรวบรวม

ขอ้มลูจ�กแหล่งขอ้มลูทติุยภมู ิได้แกเ่อกส�รง�นวจัิย

ทีเ่ก่ียวขอ้ง โดยนำ�ม�วิเคร�ะหตี์คว�มในเชงิวิเคร�ะห์

เนือ้ห� (Content Analysis)และนำ�เสนอขอ้มลูในเชงิ

พรรณน� อธิบ�ยต�มคว�มคดิเหน็ของกลุ่มผู้ใหข้อ้มลู

หลกั (In-depth interview) แตล่ะท�่น  ก�รวจิยัครัง้

นี้มุ่งศึกษ�เฉพ�ะ ข้อมูลก�รเก็บรวบรวมข้อมูลจ�ก

เอกส�ร และง�นวิจัยที่เกี่ยวข้องกับช่องท�งก�รจัด

จำ�หน�่ยภ�พยนตร์  โดยส�ม�รถนำ�เสนอผลก�รวจัิย

ได้ดังนี้

 1. ผลก�รวิเคร�ะห์แนวคิดในก�รผลิต

ภ�พยนตร์พบว่�

  1.1 แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์

ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เกิดจ�กก�รสั่งสม

ประสบก�รณจ์�กก�รเรียนและก�รทำ�ง�นทีเ่กีย่วขอ้ง

กับภ�พยนตร์ จนนำ�ไปสู่แรงบันด�ลใจในก�รสร้�ง

ภ�พยนตร์สั้น โดยศึกษ�ห�ข้อมูลผ่�นก�รสังเกต

พฤติกรรม ถ้อยคำ� วลี หรือเรื่องร�วในสังคมอีส�น 

แล้วดึงแง่มุมที่น่�สนใจม�สร้�งเป็นภ�พยนตร์ขน�ด

ย�ว ที่มีเนื้อห�เกี่ยวกับวิถีคว�มเป็นไทบ้�นของช�ว

อสี�น จ�กนัน้ใชป้ระโยชนจ์�กสือ่ออนไลนโ์ดยก�รใช้

สือ่Social Network เชน่ YouTube และFacebookจน

นำ�ไปสู่กระแสก�รตอบรับที่ ดีจ�กผู้คนในสังคม               

Social Networkจำ�นวนม�ก

  1.2 ก�รว�งแผนก�รผลติภ�พยนตร์
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เรื่องนี้ ของผู้สร้�งเริ่มจ�กก�รศึกษ�ข้อมูลเพ่ือก�ร

ผลิต โดยเริ่มจ�กก�รห�ทีมง�นด้วยตัวเอง ควบคู่ไป

กับก�รศึกษ�ตล�ดภ�พยนตร์ ศึกษ�กลุ่มเป้�หม�ยที่

เป็นคนอีส�น ก�รศึกษ�ตัวอย่�งภ�พยนตร์ในอดีตที่

ประสบคว�มสำ�เร็จ รวมถึงก�รเก็บข้อมูลจ�กก�ร

สนทน�ในชีวติประจำ�วัน เป็นเรือ่งร�วใกลตั้ว หรอืมขุ

ตลกขบขนั แลว้บันทกึเหตุก�รณต์�่ง ๆ  จ�กนัน้ทำ�ก�ร

เขียนและก�รพัฒน�บทภ�พยนตร์ 

  1.3 วธีิก�รและข้ันตอนก�รห�แหล่ง

ทุนและก�รร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน โดยผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์ใช้เงินทุนของตนเองเป็นทุนตั้งต้นในก�ร

ผลติจ�กนัน้จงึกูเ้งนิจ�กสถ�บนัก�รเงนิม�เพ่ิมซ่ึงกย็งั

ไม่เพียงพอ และเมื่อพิจ�รณ�แล้วว่� ก�รสร้�ง

ภ�พยนตรเ์รือ่งนี ้จำ�เป็นตอ้งใช้งบประม�ณอกีจำ�นวน

หนึ่งจึงแสวงห�น�ยทุนท่ีสนใจลงทุน เพ่ือให้ได้งบ

ประม�ณม�สนับสนุนก�รผลิตจนสำ� เร็จ เป็น

ภ�พยนตร์ที่พร้อมฉ�ย

  1.4 ในขั้นก�รผลิต (Production) 

ได้มีก�รถ่�ยทำ�ต�มบทภ�พยนตร์ที่เขียนไว้ ซ่ึงเกิด

จ�กก�รปรบับทใหเ้ข�้กบัก�รตล�ดกลุม่ผูช้ม ทมีง�น

ในก�รถ�่ยทำ�โดยสว่นใหญเ่ปน็นกัศกึษ�มห�วทิย�ลัย 

สว่นก�รทำ�ง�นในด�้นภ�พและเสยีง ใชว้ธิกี�รว�่จ้�ง

ผูท้ีม่ปีระสบก�รณ์หรอืมคีว�มเป็นมอือ�ชีพม�ดำ�เนนิ

ก�รเรื่องดังกล่�ว 

  1.5 ในขั้นตอนแก้สีและผสมเสียง 

(Post-production) ของภ�พยนตร์ผู้สร้�งใช้มือ

อ�ชีพที่มีคว�มรู้คว�มส�ม�รถจ�กกรุงเทพ ฯ ม�

ดำ�เนินก�รในข้ันตอนPost-production เพื่อให้

ภ�พยนตร์มีคุณภ�พม�กที่สุด 

  1.6 ก�รทำ�วิจัย (Research) ของผู้

สร้�งภ�พยนตร์ เกิดแนวคิดในก�รประเมินคุณภ�พ

และองค์ประกอบต่�งๆ ของภ�พยนตร์กับกลุ่มผู้ชม

จำ�นวน 300 คน เพื่อศึกษ�ข้อดี และข้อด้อยของ

ภ�พยนตร์ เรื่อง   ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ แล้วนำ�

ม�แก้ไขหรือเพิ่มเติมในร�ยละเอียดต่�ง ๆ ให้ตรงใจ

ผู้ชม

  1.7 ก�รประช�สัมพันธ์ (Public 

Relations) ภ�พยนตร์ ใชส่ื้อออนไลน ์หรือใช ้Social 

Networkในก�รประช�สัมพันธ์เป็นหลัก เนื่องจ�ก

ข�ดงบประม�ณในก�รซ้ือส่ือเพ่ือโฆษณ�ในช่อง         

ท�งอื่นๆ ผู้สร้�งใช้วิธีก�รปล่อยตัวอย่�งภ�พยนตร์ 

ภ�พนิ่ง และโปสเตอร์ ในช่องท�งYouTube และ 

Facebook เพื่อปลุกกระแส หรือก�รประช�สัมพันธ์

ให้เกิดก�รรับรู้ผ่�นช่องท�ง Social Network อย่�ง

ต่อเนื่อง

 2. ผลก�รวิเคร�ะห์แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ มีดังนี้

 2.1 ก�รวิเคร�ะห์และก�รว�งแผนจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอิน

ดี้ พบว่� จ�กข้อมูล ผู้สร้�งภ�พยนตร์ได้วิเคร�ะห์

ข้อมูลเกี่ยวกับจำ�นวนโรงภ�พยนตร์ในภ�คอีส�น ซึ่ง

เป็นก�รสนับสนุนแนวคิด เกี่ยวกับจำ�นวนภ�พยนตร์

ในภ�คอีส�นที่มีจำ�นวนม�ก โดยผู้สร้�งมุ่งเป้�หม�ย

ในก�รว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยในภ�คอีส�น ซึ่ง

สอดคล้องกับประช�ชนในพื้นที่อีส�นที่มีจำ�นวนม�ก

เช่นกัน โดยสอดคล้องกับแนวคิดของน�ยทุนที่

พิจ�รณ�ถงึจำ�นวนประช�กรทีม่ถีิน่กำ�เนดิในภมิูภ�ค

ตะวนัออกเฉยีงเหนอื ได้ต้ังถิน่ฐ�นกระจัดกระจ�ยไป

ทั่วภูมิภ�คของประเทศ ซึ่งมีจำ�นวนม�ก และเป็น 

กลุม่คนทีน่ยิมและดำ�รงไวซ้ึง่วฒันธรรมของตนเอง ดงั

นัน้ ก�รกำ�หนดแผนก�รจัดจำ�หน�่ย โดยเลือกใชส้�ย

หนังในภ�คอีส�น 

 2.2 ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ พบว่� ในก�รพิจ�รณ�ของผู้

จดัจำ�หน�่ย ไดป้ระเมนิภ�พยนตร ์เรือ่ง ผูบ่้�วไทบ้�น 

อีส�นอินด้ีจ�กกระแสในโลก Social Network ซึ่ง

อ�จทำ�ตล�ด และทำ�เงินได้ในภ�คอีส�น 

 2.3 ผลของก�รเลือกช่องท�งในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์พบว่� ก�รตัดสินใจเลือกช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ยกับส�ยหนังอีส�น ทำ�ให้เกิด

กระแสก�รตอบรับอย่�งล้นหล�ม ผนวกกับแรง

สนับสนุนของก�รประช�สัมพันธ์ผ่�น Social                       



174

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

Network ยิ่งทวีคูณกระแสของภ�พยนตร์ กระจ�ย

ไปในพื้นที่ต่�ง ๆ ของภ�คอีส�น โดยก่อให้เกิด

ประโยชน์ต่อธุรกิจจ�กผลของก�รเลือกช่องท�ง คือ 

1) กระแสของภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�น

อินด้ี ที่เข้�ฉ�ยเพียง 3 วัน ทำ�ให้โรงภ�พยนตร์           

เมเจอร์ซีเนเพล็กซ์สำ�นักง�นใหญ่ในกรุงเทพฯ ให้

คว�มสนใจ จนนำ�ไปสู่ก�รว�งแผนก�รตล�ดเพื่อนำ�

ออกไปจัดจำ�หน่�ยในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 2) 

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ ส�ม�รถ

สร�้งยอดร�ยได้ในภ�คอีส�นซึง่ทำ�เงนิได1้4 ล�้นสว่น

ในกรุงเทพฯและปริมณฑล ทำ�เงินได้ 4 ล้�น ซึ่งถือว่�

สร้�งผลกำ�ไรเป็นที่น่�ประทับใจ 3) เกิดก�รต่อยอด

ธุรกิจ จนนำ�ไปสู่ก�รผลิตภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ ภ�ค 2

 3. ผลก�รวิเคร�ะห์ปัญห�และอุปสรรคใน

ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ พบว่�

  3.1 เงื่อนไขในก�รจัดจำ�หน่�ยใน

ชอ่งท�งปกตขิองอตุส�หกรรมภ�พยนตรจ์ะตอ้งมกี�ร

โปรโมทหรือก�รโฆษณ� ต้องใช้งบประม�ณจำ�นวน

ม�ก ซึง่บริษัททีรั่บผดิชอบในก�รผลติภ�พยนตรเ์รือ่ง

ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ หรือน�ยทุน รวมถึงผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์ มีงบประม�ณไม่เพียงพอท่ีจะทำ�โปรโมท

ในสือ่ต�่ง ๆ  จึงเกิดขอ้จำ�กัดในก�รเข�้ถงึชอ่งท�งก�ร

จัดจำ�หน่�ย 

  3.2 ผู้สร้�งและภ�พยนตร์ รวมถึง

น�ยทนุ ข�ดประสบก�รณแ์ละข�ดคว�มรูค้ว�มเข�้ใจ

เกี่ยวกับก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยในประเทศ 

รวมถึงข�ดก�รว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยอย่�งเป็น

ระบบ ซึ่งอ�จนำ� ไปสู่ก�รข�ดดุลท�งก�รค้�หรือท�ง

ธุรกิจ

  3.3 ในก�รผลิตภ�พยนตร์เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้เป็นก�รนำ�แสนอเรือ่งร�วโดย

มีเนื้อห�ของวิถีคว�มเป็นไทบ้�นของช�วอีส�น และ

ใชภ้�ษ�อสี�นในก�รสนทน�ตลอดทัง้เรือ่ง ซึง่ถอืเป็น

ขอ้จำ�กัดประก�รหนึง่ ในก�รเข�้ถงึชอ่งท�งในก�รจดั

จำ�หน่�ยไปยังภูมิภ�คต่�ง ๆ  

 4. ผลก�รวเิคร�ะหค์ว�มคดิเหน็ของผูช้มตอ่

ภ�พยนตร์ พบว่�

  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับก�ร

ชมภ�พยนตร์ คือ เลือกชมภ�พยนตร์จ�กคำ�แนะนำ�

ของคนใกล้ชิด หรือกระแสจ�กก�รโปรโมทโดย ชม

ภ�พยนตร์ในโรงภ�พยนตร์เดือนละ 2-4

  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในก�ร เ ลื อกชม

ภ�พยนตรไ์ทยเรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอินดี ้คอื เลอืก

ชมจ�กคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชดิ และเลือกชมจ�กก�ร

แชร์ผ่�นสื่ออินเตอร์เน็ตและผ่�นหนังสั้นจ�ก Face-

book และYouTubeโดยผู้กำ�กับสร้�งฐ�นแฟนคลับ

ม�ต้ังแต่ตอนท่ีเป็นภ�พยนตร์ส้ัน จึงมีผู้ชมท่ีติดต�ม

ผลง�นของผู้กำ�กับ รอชมภ�พยนตร์เรื่องย�วท่ีกำ�ลัง

เข้�ฉ�ย

  4.3 ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ เป็นภ�พยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อสี�น รวมถงึภ�พยนตร์ส�ม�รถเข�้ถงึคว�มรูสึ้กของ

คนอสี�นเปน็ภ�พสะท้อนคนอสี�นเปน็อย�่งดี เพร�ะ

คนอีส�นมีอ�รมณ์ขัน มีมุขตลก

  4.4 ปัญห�และอุปสรรคในก�รเข้�

ถงึชอ่งท�งในก�รรบัชมภ�พยนตรไ์ทย เรือ่ง ผูบ้�่วไท

บ้�น อีส�นอินดี้คือ รอบก�รฉ�ย และจำ�นวนโรง

ภ�พยนตร์มีจำ�นวนน้อย

 5. ผลก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลส่วนบุคคล ข้อมูล

เกีย่วกบัภ�พยนตรเ์รือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับก�รชมภ�พยนตร์ พบว่� กลุ่ม

ตัวอย่�งในก�รวิจัยครั้งนี้ เป็นเพศหญิงม�กที่สุด ซึ่ง

สว่นใหญ ่มกี�รศกึษ�อยูใ่นระดบัปรญิญ�ตรี และเปน็

นักเรียน/นักศึกษ�ม�กที่สุด รวมถึงมีร�ยได้ระหว่�ง 

10,001 - 15,000 บ�ทท้ังนีก้ลุ่มตัวอย�่งส่วนใหญเ่คย

ชมภ�พยนตร์ เรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้และกลุม่

ตัวอย�่งรูจ้กัภ�พยนตรเ์รือ่งนีจ้�กเพือ่นม�กทีส่ดุ โดย

เลอืกชมภ�พยนตร ์เร่ือง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอินดีด้ว้ย

เหตุผล ที่เป็นเร่ืองร�วสะท้อนชีวิตคนอีส�นอย่�ง

แท้จริงและชอบภ�พยนตร์เรื่องนี้เพร�ะเป็นเรื่องร�ว

ในชวีติจริงของคนอีส�น ใหแ้ง่คิดและก�รดำ�เนนิเร่ือง

สนุก น่�ติดต�ม

 ทั้งนี้ กลุ่มตัวอย่�งส่วนใหญ่มีคว�มถี่ในก�ร
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ชมภ�พยนตร์ในโรงภ�พยนตร์1-2 ครั้งต่อเดือน โดย

ชมภ�พยนตร์ในวันจันทร์-ศุกร์ม�กที่สุด และชม

ภ�พยนตรใ์นรอบบ�่ย รวมถงึชืน่ชอบภ�พยนตร์แนว

ตลกขบขัน เบ�สมอง และช่ืนชอบภ�พยนตร์ต่�ง

ประเทศม�กที่สุด โดยให้เหตุผลในก�รเลือกชม

ภ�พยนตร ์จ�กเรือ่ง/เน้ือห�ทร�บข้อมลูข่�วส�รเกีย่ว

กับภ�พยนตร์จ�กก�ระเข้�ฉ�ยผ่�นสื่ออินเตอร์เน็ต 

โดยส่วนใหญ่ไม่มีปัญห�ในก�รเดินท�งม�ชม

ภ�พยนตร์ 

การอภิปรายผล

 ในก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดีผู้ว้จิยัส�ม�รถอภปิร�ยผลก�ร

วิจัย ได้ดังนี้ 

 1 .  จ�กก�รศึกษ�แนวคิดในก�รผลิต

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ดังนี้

  1.1 แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์ 

ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�รสร้�งสรรค์เนื้อห�ของ

ภ�พยนตรท์ีม่เีรือ่งร�วที ่เข�้ถงึวถิชีวีติของผูช้มในภ�ค

อีส�น มีส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ผู้ชมตอบรับและชื่นชอบ 

โดยภ�พยนตรเ์รือ่งนี ้ผูผ้ลติไดท้ำ�คว�มเข�้ใจในวถิขีอง

เรื่องร�วเป็นอย่�งดีและนำ�ม�ใช้เป็นวิธีในก�รดำ�เนิน

เรือ่ง อีกท้ังก�รทำ�คว�มเข้�ใจในวถิขีองก�รเปิดรับสือ่

ใหม่ๆของกลุ่มเป้�หม�ยของตนเอง ที่สอดคล้องกับ

กระแสสังคม Social Network และใช้สื่อออนไลน์ให้

เป็นประโยชน์ม�กที่สุด จึงเป็นอีกปัจจัยของคว�ม

สำ�เร็จของภ�พยนตร์เรื่องนี้ ในอีกแง่หนึ่งอ�จมองได้

ว่�ผู้ผลิตไม่ได้ใช้เงินเพื่อซื้อสื่อในก�รทำ�โฆษณ�

ประช�สัมพันธ์ แต่กลับเข้�ใจและมองห�ช่องท�ง

ใหม่ๆในก�รใช้ Social Network ให้เข้�กับสิ่งที่ผู้

บริโภคกำ�ลังมองห� จ�กผลก�รวิจัย สอดคล้องกับ

แนวคดิของPhilip Kotler (1997) ไดเ้สนอแนวคิดสว่น

ประสมท�งก�รตล�ด เกี่ยวกับก�รให้ข่�วและก�ร

ประช�สัมพันธ์ท่ีไม่ต้องมีก�รจ่�ย เงิน ส่วนก�ร

ประช�สมัพนัธ ์เป็นก�รว�งแผนโดยองคก์�รหนึง่ เพือ่

สร�้งทศันคตท่ีิดตีอ่องคก์�รให้เกิดกับกลุม่หนึง่กลุม่ใด

  1.2 ก�รว�งแผนก�รผลติภ�พยนตร์

เรื่องนี้ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ผู้สร้�งได้ทำ�ภ�ยใต้

เ ง่ือนไขของงบประม�ณที่ตั้งไว้และมีจำ�กัดโดย

พย�ย�มเลือกจ�กทรัพย�กรต่�ง ๆ  และ บุคคล�กรที่

มีอยู่รอบตัวให้ม�กที่สุด จ�กนั้นจึงมองห�ทรัพย�กร

และบคุคลจ�กภ�ยนอกทีม่ส่ีวนสำ�คญัและจำ�เป็นตอ้ง

ใชง้บประม�ณจรงิๆ ในก�รว�่จ�้งเชน่ ในสว่นของก�ร

ถ่�ยภ�พและบันทึกเสียง ที่ต้องอ�ศัยคว�มชำ�น�ญ 

และมคีว�มเปน็มอือ�ชพี และผูส้ร�้งพย�ย�มใชค้ว�ม

รู้คว�มส�ม�รถของตัวเองมีอยู่ในเวล�น้ัน จัดก�ร

ควบคุมก�รผลิตทั้งหมดให้เป็นไปต�มแผนให้ดีที่สุด 

ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์ของ                                

รักศ�นต์ วิวัฒน์สินอุดม (2543) ที่ได้กล่�วว่�

กระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์ในทุกๆประเภทนั้นมี

คว�มจำ�เปน็อย�่งยิง่ทีจ่ะต้องให้คว�มสำ�คัญ ในทกุขัน้

ตอนของก�รผลิต  

  1.3 วธีิก�รและข้ันตอนก�รห�แหลง่

ทุนและก�รร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน  ส�ม�รถ

อภิปร�ยผลได้ว่� วิธีที่ผู้สร้�งลงทุนผลิตภ�พยนตร์

เรื่องนี้จ�กก�รใช้เงินของตัวเองเท่�ที่มีทำ�ไปก่อน ใน

ทีสุ่ดกป็ระสบปญัห�ก�รข�ดสภ�พคล่องท�งก�รเงนิ

จนต้องกู้ยืมเงินจ�กสถ�บันก�รเงินด้วยหลักทรัพย์ที่

มอียู ่แตก่ย็งัไมเ่พยีงพอสำ�หรบัก�รทำ�ง�นอยูด่ ีจงึตอ้ง

หยุดก�รผลิตเพื่อห�เงินทุนม�ให้เพียงพอจริงๆเสีย

กอ่น เพร�ะก�รห�ทนุก้อนใหมน่ัน้ผูส้ร�้งตอ้งก�รทนุ

ที่เหลือทั้งหมดซึ่งเป็นเงินก้อนใหญ่ เพื่อให้ก�รผลิต

เสรจ็สมบรูณไ์ดม้�ตรฐ�นส�ม�รถเข�้ฉ�ยในระบบโรง

ภ�พยนตร์ได้จริง

   1.4 ขัน้ตอนก�รผลติ (Production) 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ก�รทำ�บทภ�พยนตร์ขน�ด

ย�วที่เจ�ะจงเรื่องร�วเนื้อห�ได้ตรงกับ ผู้ชมกลุ่มเป้�

หม�ยโดยเฉพ�ะในพืน้ทีข่องตนเองและได้รบัก�รตอบ

รับเปน็อย�่งดี ส่วนก�รเลือกใชที้มง�นสว่นใหญท่ีเ่ปน็

นกัศกึษ�หรือบคุคล�กรในพืน้ทีม่�เปน็ทมีง�นในก�ร

ผลิตนั้น อ�จเป็นเพร�ะปัจจัยเรื่องงบประม�ณที่มี

จำ�กัด แต่ก็เกิดปัญห�ในก�รไม่เข้�ใจวิธีก�รทำ�ง�น

และข้ันตอนในก�รผลิตภ�พยนตร์ จึงทำ�ใหผู้้สร�้งโดย
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เฉพ�ะผู้กำ�กับและโปรดิวเซอร์ผู้ควบคุมง�นแบกรับ

ภ�ระหนักในก�รทำ�ง�น แต่ก�รท่ีผู้สร้�งตัดสินใจว่�

จ้�งผู้มีประสบก�รณ์มืออ�ชีพในด้�นภ�พและเสียง

เข้�ม�ก็เป็น ก�รตัดสินใจท่ีถูกต้อง เพร�ะไม่ว่�จะมี

อุปสรรคในด้�นต่�งๆห�กก�รทำ�ง�นที่ดำ�เนินไปได้

บันทึกเป็นภ�พและเสียงที่ สมบรูณ์ไว้แล้ว ก็เป็น

เครือ่งก�รนัตไีดว้�่ ผูส้ร�้งมฟีตุเทจต�่งๆ ไว้ตดัตอ่เพ่ือ

ประกอบเปน็ภ�พยนตรเ์รือ่งย�วได ้สอดคลอ้งกบัง�น

วจิยัของ กติตคิณุ ฤทธนิิม่ (2554) ไดก้ล�่วว�่ ปจัจบัุน

หลักก�รสร้�งภ�พยนตร์โดยเงินทุนต่ำ�กำ�ลังถูกสร้�ง

ขึ้นและหลักก�รนี้จะถูกใช้ต่อๆไป   

  1.5 ในข้ันตอนก�รแก้สีและผสม

เสียง (Post-production) ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� 

ผู้สร้�งต้องก�รเข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ ในโรง

ภ�พยนตร์ม�ตรฐ�น ดังนั้นถือว่�ก�รท่ีขั้นตอนนี้ผู้

สร้�งเลือกที่จะใช้ผู้เชี่ยวช�ญท่ีเป็นมืออ�ชีพนั้นเป็น

สิง่ทีส่ำ�คญั และ มคีว�มจำ�เป็นท่ีจะตอ้งทำ�ใหส้มบูรณ ์

โดยก�รผลิตในขั้นตอน Post- Production มีคว�ม

จำ�เป็นที่จะต้องคำ�นึงถึงคว�มครบถ้วน และสมบรูณ์

ในด้�นภ�พและเสียง เพื่อให้ได้ไฟล์หรือด�ต้�ท่ีเป็น

ม�ตรฐ�นที่พร้อมใช้ง�น ในกับทุกโรงภ�พยนตร์ทั่ว

ประเทศ รวมทั้งเพื่อใช้ในก�รข�ยให้กับช่องท�งอื่นๆ

เช่น แผ่นดีวีดี เคเบิ้ลทีวี ช่องทีวีและรวมทั้งข�ยไปยัง

ต่�งประเทศ สอดคล้องกับที่ John Randall (1991) 

กล่�วว่� หลักข้อหนึ่งของคว�มสำ�เร็จของภ�พยนตร์

จะต้องมีทีมง�นที่ดีมีคว�มเป็นมืออ�ชีพ 

  1.6 ก�รทำ�วิจัย (Research) 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ผูส้ร�้งเปดิรบัคว�มคดิเหน็

จ�กผู้ชม เพื่อให้ภ�พยนตร์เรื่องนี้เป็นที่ชื่นชอบของผู้

ชมให้ได้ม�กที่สุด เพื่อให้ได้รับคว�มสำ�เร็จที่หวังผล

เป็นตวัเลขสงู ๆ   ถงึแมจ้ะทำ�ไดเ้องโดยไมไ่ดใ้ชง้บประ

ม�ณใดๆ แตก็่ใช้เวล�ในก�รทำ�วจิยัน�นพอสมควรจงึ

จะได้ครบถึง 300 คน ผลที่ได้รับจ�กก�รสำ�รวจนั้นผู้

สร้�งได้นำ�กลับม�ปรับในก�รเล่�เรื่องโดยก�รตัดต่อ 

ภ�พยนตร์ใหม่ถือได้ว่�ส่งผลให้ภ�พยนตร์สมบรูณ์

แบบและได้รับคว�มชื่นชอบจ�กผู้ชมเป็นอย่�งม�ก

เมือ่ออกฉ�ย ซึง่สอดคลอ้งกบั Phillip Kotler (1996)

กล่�วว่� พฤติกรรมผู้บริโภคคือก�รแสดงออกในส่ิง

ต่�งๆและส่ิงที่มีอิทธิพลให้ผู้บริโภคซ้ือหรือใช้สินค้� 

เพื่อตอบสนองคว�มต้องก�รของตนเอง

  1.7 ก�รประช�สัมพันธ์  ส�ม�รถ

อภปิร�ยผลได้ว�่ก�รที ่ผูส้ร�้งได้เคยทำ�ภ�พยนตรส์ัน้

และทดลองปลอ่ยไปใน Social Network หรอืในโลก

ออนไลน์ ถือได้ว่� เป็นก�รสร้�งฐ�นแฟนคลับไว้และ

รักษ�ฐ�นแฟนคลับเหล่�นั้นที่เคยเห็นผลง�นของผู้

สร�้งม�เปน็ระยะจนกล�ยเปน็กลุม่ผูช้มเป�้หม�ยของ

ภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินด้ีในเวล�ต่อ

ม� ตัวอย่�งภ�พยนตร์ที่ใช้เป็นส่ือในก�รโฆษณ�ถูก

แชร์ออกไปจำ�นวนม�กและทำ�ให้มีผู้พบเห็นและเกิด

คว�มสนใจติดต�มอย�กดูภ�พยนตร์เรื่องเต็มท่ีกำ�ลัง

จะออกฉ�ย  โดยทุกคนเปิดรับสื่อออนไลน์ทั้งที่ตั้งใจ

และ ไมต่ัง้ใจ แตส่�ม�รถผ�่นต�เกอืบจะทกุ ๆ  คน อกี

ทั้งกระแส Social Network ในก�รแชร์ต่อ ๆ กันไป

ทำ�ให้กระแสของภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�นถูก

กระจ�ยไปในวงกว้�งและถูกพบเห็นเป็นอย่�งม�ก

 2. ก�รศึกษ�แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยในประเด็น

ต่�ง ๆ ได้ดังนี้

  2.1 ก�รวิเคร�ะห์และก�รว�งแผน

จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลได้ว�่ ก�รวเิคร�ะหก์ลุ่มผู้ชมของ

ภ�พยนตรเ์รือ่งนีต้ั้งแต่กอ่นก�รผลิตโดยมองถงึกลุม่ผู้

ชมทีเ่ปน็คนในภ�คตะวนัออกเฉียงเหนอืหรอืคนอสี�น

ท่ีมีประช�กรม�กท่ีสุดของประเทศท่ีกระจัดกระจ�ย

ไปต�มภมูภิ�คต�่งๆของประเทศไทยและเปน็กลุม่คน

ทีค่อ่นข�้งเปน็คนทีม่สีำ�นกึรกับ�้นเกดิ โดยเฉพ�ะก�ร

ใช้ภ�ษ�และวิถีชีวิตนั้นถือได้ว่�ผู้สร้�งไม่ได้มองเพียง

แค่เนื้อห�ของภ�พยนตร์เท่�นั้นแต่ยังวิเคร�ะห์และ

ว�งแผนไปถึงก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ไปยัง

กลุ่มเป้�หม�ยที่ชัดเจนอีกด้วย ซึ่งก็ถือได้ว่�มีมุมมอง

ทีแ่ตกต่�ง เปน็วธิทีีไ่มต้่องเสียเงินและเวล�ไปกบัก�ร

ก�รจัดจำ�หน่�ยแบบเดิมที่เริ่มต้นจ�กกรุงเทพซึ่งอ�จ

ไม่ตรงกลุ่มเป้�หม�ยที่แท้จริงของภ�พยนตร์ จ�กผล

ก�รวิจัย สอดคล้องกับแนวคิดของ ธนวรรณ แสง
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สุวรรณและคณะ (2547) ที่ว่�ก�รจัดจำ�หน่�ยเป็นก

ระบวนก�รทีท่ำ�ใหส้นิค�้หรอืบรกิ�รไปสูต่ล�ดเพือ่ให้

ผู้บริโภคโดยต้องพิจ�รณ�ถึงองค์ประกอบต่�งๆและ

ทำ�เลที่ตั้งเพื่อให้อยู่ในพื้นที่ที่เข้�ถึงลูกค้�ได้ให้เป็นที่

พอใจและประทับใจของลูกค้� 

  2.2 ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตร์  จ�ก

ผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�ร

เลือกก�รจัดจำ�หน่�ยตรงกับส�ยหนังในภ�คอีส�นมี

ส่วนช่วยให้ภ�พยนตร์เรื่องนี้กระจ�ยไป และเข้�ถึงผู้

ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้อย่�งทั่วถึงและตรงกับกลุ่มเป้�

หม�ยได้อย่�งแท้จริง อีกทั้งส�ยหนังอีส�นที่เป็นผู้จัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้เป็นผู้เชี่ยวช�ญมีคว�ม

เข้�ใจกลุ่มผู้ชมท่ีเป็นลูกค้�ของเป็นอย่�งม�ก ทั้งนี้ 

เกิดจ�กประสบก�รณ์ที่มีม�ช้�น�นของบริษัทส�ย

หนงัแหง่น้ี และจ�กผลก�รวจัิย สอดคลอ้งกบัแนวคดิ

ของรวิพร คูเจริญไพศ�ล (2549) ซึ่งได้กล่�วว่�ช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ยมีลักษณะเป็นส่วนหนึ่งของส่วน

ประสมก�รตล�ดในก�รนำ�ส่งสินค้�และบริก�รไปถึง

มือผู้ใช้โดยต้องทำ�หน้�ท่ีสร้�งคุณค่�ให้เกิดขึ้นกับ

ผลิตภัณฑ์นั้น

  2.3 ผลของก�รเลอืกชอ่งท�งในก�ร

จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ ทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับ

อย่�งล้มหล�ม ทำ�ให้เกิดก�รขย�ยตล�ดไปในเขต

กรุงเทพฯและปริมณฑล ส�ม�รถสร้�งผลกำ�ไรเป็นที่

น่�ประทับใจและเกิดก�รต่อยอดธุรกิจ ไปสู่ก�รผลิต

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ภ�ค 2 จ�ก

ผลก�รวจิยัดงักล�่ว ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ในก�ร

สร�้งภ�พยนตรท่ี์มเีนือ้ห�ตรงกบักลุม่เป้�หม�ยอย�่ง

ชัดเจนและเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยได้ถูกที่ถูกเวล�มี

โอก�สได้รับผลตอบรับท่ีดีท้ังท�งร�ยได้และชื่อเสียง

ทั้งนี้ไม่เพียงแค่ก�รที่ต้องทำ�ภ�พยนตร์ให้ดีหรือมี

คุณภ�พเท่�นั้นแต่ต้องรู้จักก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร์ของตัวเองให้มีกระแสหรือสร้�งผู้ติดต�ม

หรือฐ�นแฟนคลับของตนเองจ�กผลก�รวิ จัย 

สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ รวิพร คเูจรญิไพศ�ล (2552) 

ซึง่กล่�วว่�ก�รเลือกสว่นตล�ดเป�้หม�ย (Targeting) 

ในก�รเลือกส่วนตล�ดเป้�หม�ยนั้นต้องประเมินส่ิง

แวดล้อมภ�ยนอกและสิ่งแวดล้อมภ�ยในองค์ก�ร

ตลอดจนสภ�วะก�รแข่งขันเพื่อให้ได้ส่วนตล�ดเป้�

หม�ยที่เหม�ะสมกับปัจจัยภ�ยนอกและภ�ยใน

 3. ก�รศึกษ�ปัญห�และอุปสรรคในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยใน

ประเด็นต่�ง ๆ ได้ดังนี้

  3.1 งบประม�ณไมเ่พียงพอทีจ่ะทำ�

โปรโมทภ�พยนตรใ์นสือ่ต่�ง ๆ  จงึเกดิขอ้จำ�กดัในก�ร

เข้�ถึงช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย จ�กผลก�รวิจัยดัง

กล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�รว�งแผนในก�ร

ผลิตภ�พยนตร์เร่ืองหนึ่งๆนั้น ต้องว�งแผนเรื่องงบ

ประม�ณใหค้รบวงจรและครอบคลุมก�รทำ�ง�นตัง้แต่

ต้นจนจบและต้องคำ�นึงถึงก�รจัดสรรงบประม�ณท่ี

ต้องใช้ในทุกขั้นตอนอย่�งเพียงพอ ไม่ใช่เพียงแค่ผลิต

ภ�พยนตร์เท่�นั้น ซึ่งกรณีของภ�พยนตร์เรื่องนี้ไม่ได้

เตรียมงบประม�ณในด้�นนี้ไว้เลย เมื่อต้องก�รที่จะ

จดัจำ�หน�่ยทัว่ประเทศและต้องก�รใชง้บประม�ณใน

ก�รทำ�ก�รโปรโมทจึงไม่ส�ม�รถทำ�ได้

  3.2 ผู้สร้�งและภ�พยนตร์ รวมถึง

น�ยทนุ ข�ดประสบก�รณแ์ละข�ดคว�มรูค้ว�มเข�้ใจ

เกี่ยวกับก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยในประเทศ 

จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่�

ห�กผู้สร้�งและน�ยทุนของภ�พยนตร์เร่ืองผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ มีคว�มรู้คว�มเข้�ใจในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยหรือมีตัวแทนในก�รจัด

จำ�หน่�ยที่ดีเป็นผู้ที่ที่คว�มเข้�ใจในภ�พยนตร์ จะ

ส�ม�รถว�งแผนในก�รจัดจำ�หน่�ยและก�รข�ยสิทธิ์

ต่�ง ๆ  ของภ�พยนตร์ได้ครบทุกช่องท�งที่ภ�พยนตร์

เรื่องหนึ่งส�ม�รถทำ�ได้อย่�งสูงสุด รวมทั้งก�รตั้งงบ

ประม�ณทีต้่องใช้ในก�รโปรโมท ภ�พยนตร์เร่ืองนีใ้ห้

เข้�ถึงและ กระจ�ยไปท่ัวประเทศและส�ม�รถสร้�ง

ร�ยได้เพิ่มขึ้น 

  3.3 ก�รใช้ภ�ษ�อีส�นในก�ร

สนทน�ตลอดทัง้เรือ่ง ทำ�ใหเ้กดิขอ้จำ�กดัในก�รเข�้ถงึ

ช่องท�งในก�รจัดจำ�หน่�ยไปยังภูมิภ�คต่�ง ๆ จ�ก

ผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่�ผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้มีคว�มตั้งใจ
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ตัง้แตแ่รกเริม่แลว้ว�่ ตอ้งก�รนำ�เสนอเนือ้เรือ่งของวถีิ

ชีวิตพื้นบ้�นและภ�ษ�อีส�น จึงได้วิเคร�ะห์กลุ่มเป้�

หม�ย และเลือกช่องท�งอย่�งชัดเจนแล้วว่�จะฉ�ย

ให้กับผู้ชมในอีส�นที่มีม�กพอ รวมทั้งผู้สร้�งได้มอง

กลุ่มคนอีส�นที่กระจ�ยอยู่ในภ�คอื่นๆ ของประเทศ

เป็นผู้ ชมกลุ่ม เ ป้�หม�ยไว้ด้ วยแต่ส�ยหนังใน                          

ภูมิภ�คอื่น ๆ  อ�จไม่ได้มองเช่นนั้น เพร�ะภ�พยนตร์

ที่ส่วนใหญ่จะจัดจำ�หน่�ยไปท่ัวทุกภ�คน้ันมักจะเป็น

ภ�ษ�กล�ง ก�รที่จะนำ�ภ�พยนตร์ที่เป็นภ�ษ�อีส�น

ทั้งเร่ืองไปฉ�ยอ�จมีผู้ชมที่ไม่เข้�ใจในภ�ษ�และ ไม่

เป็นที่นิยม อีกประเด็นหนึ่งที่ถึงแม้ส�ยหนังจะรู้ว่�มี

คนอสี�นทีเ่ข�้ม�ทำ�ม�ห�กนิกระจดักระจ�ยในทัว่ทกุ

พื้นที่แต่ก็ไม่คุ้มค่�ที่จะซื้อภ�พยนตร์เรื่องนี้ม�จัด

จำ�หน่�ยโดยตรง ส�ยหนังอื่นๆ จึงไม่อย�กเสี่ยงที่จะ

ลงทุนซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องก�รบริห�รช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ย ของภูดินันท์ อดิทิพย�งกูร 

(2552) ก�รบริห�รช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ยอย่�ง

เหม�ะสมมีคว�มสำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และ

กระทบต่อก�รกำ�หนดส่วนผสมท�งก�รตล�ดที่

เกี่ยวข้อง

 4.ก�รศึกษ�คว�มคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยในประเด็น

ต่�งๆ ได้ดังนี้

  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับก�ร

ชมภ�พยนตร์ จ�กคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชิด หรือ

กระแสจ�กก�รโปรโมทมีก�รชมภ�พยนตร์ในโรง

ภ�พยนตร์เดือนละ 2-4 ครั้งและเลือกชมภ�พยนตร์

จ�กนักแสดงของเรื่อง และแนวภ�พยนตร์ท่ีช่ืนชอบ 

และชมภ�พยนตร์จ�ก ดีวีดี หรือ ด�วน์โหลดใน

เว็บไซต์จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผล

ไดว้�่ ปจัจบุนัก�รสร�้งกระแสใหก้บัภ�พยนตรม์สีว่น

สำ�คัญอย่�งยิ่ งในก�รทำ�ให้ผู้ชมเลือกที่จะม�ดู

ภ�พยนตร์ เพร�ะก�รสร้�งกระแสส่งผลให้เกิดก�ร

บอกต่อของกลุ่มคนด้วยวิธีก�รต่�งๆรวมทั้งก�รแชร์

ข้อมูลในโลก Social Network รวมทั้งก�รที่

ภ�พยนตร์แต่ละเรื่องเลือกนักแสดงท่ีผู้ชมชื่นชอบก็

เป็นอีกปัจจัยที่ทำ�ให้ผู้ชมจะเลือกม�ชมภ�พยนตร์

เรื่ องนั้นๆและถึ งแม้ผู้ ชมจะมี วิ ธีก�รเลือกชม

ภ�พยนตร์ที่แตกต่�งกันแต่ก�รชมภ�พยนตร์เข้�ใหม่

ในโรงภ�พยนตร์ย่อมได้รับอรรถรสม�กกว่� ชมจ�ก

วิธีอื่นๆ และสอดคล้องกับผลก�รวิจัยของ สิรฎ� เกตุ

เอีย่ม(2545) ซึง่ได้ทำ�ก�รศกึษ�ปจัจัยก�รสือ่ส�รก�ร

ตล�ดทีม่อีทิธพิลต่อพฤติกรรมก�รเลือกชมภ�พยนตร์

ไทย พบว่�กลุ่มตัวอย่�งส่วนม�กชมภ�พยนตร์ไทย

เพื่อคว�มบันเทิง 

  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในก�ร เ ลื อกชม

ภ�พยนตร์ไทยเรื่องนี้ โดยส่วนใหญ่ เลือกชมจ�กคำ�

แนะนำ �ของคนใกล้ชิ ด  จ�กก�รแชร์ผ่ �นสื่ อ

อินเทอร์เน็ต และคิดว่�เป็นภ�พยนตร์ที่สนุก ตลก 

และ นำ�เสนอวัฒนธรรมของคนอีส�น ที่สะท้อนให้

รู้สึกรักบ้�นเกิดจ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถ

อภิปร�ยผลได้ว่�วัฒนธรรมก�รเปิดรับส่ือของผู้ชม

เปล่ียนไปต�มกระแสสังคมและก�รเข้�ม�มีอิทธิพล

ของก�รใช้สื่อ Social Networkก็กำ�ลังเป็นที่นิยม ดัง

นัน้เมือ่ผู้ชมท่ีได้รับข้อมลูข่�วส�รท่ีถูกแนะนำ�ต่อๆกนั

หรอืแชรต์อ่ๆกนัของภ�พยนตรเ์รือ่งนีจ้งึทำ�ใหเ้กดิก�ร

ชืน่ชอบในก�รนำ�เสนอเนือ้ห�ทีต่รงโดนใจกบัเร่ืองร�ว

ที่เป็นวิถีชีวิตที่เป็นเร่ืองใกล้ตัวเข้�ใจง่�ย ทำ�ให้หวน

นึกถึงประสบก�รณ์ของตนเองเมื่อครั้งก่อน เป็นกระ

แสบอกต่อๆกันผ่�นท�งโลก อินเทอร์เน็ตจ�กผลก�ร

วิจัยสอดคล้องกับแนวคิดของ Philip Kotler (1997) 

กล่�วว่� ก�รให้ข่�วและก�รประช�สัมพันธ์เป็นก�ร

เสนอคว�มคิดเกี่ยวกับสินค้�และสร้�งทัศนคติท่ีดี

องค์กรให้เกิดกับกลุ่มหนึ่งกลุ่มใด และเป็นก�รใช้วิธี

ก�รตล�ดเชื่อมตรง (Online Marketing) ในติดต่อ

สือ่ส�รกบักลุม่เป้�หม�ยเพือ่ทำ�ใหเ้กดิก�รตอบสนอง

โดยตรง

  4.3 ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ เป็นภ�พยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อีส�น  โดยนำ�เสนอเรื่องร�วที่ไม่ได้เสียดสี และไม่ได้

สื่อเนื้อห�ไปในแง่ลบ โดยผู้ชมส�ม�รถเข้�ถึงคว�ม

รูส้กึของคนอสี�นเปน็ภ�พสะทอ้นคนอสี�นเปน็อย�่ง

ด ีผูช้มกลุม่เป�้หม�ยทีเ่ปน็คนทอ้งทีใ่นภ�คอสี�นชอบ

เนือ้เรือ่งทีท่�งผูส้ร�้งไดท้ำ�ก�ร วจิยัและถ�่ยทอดออก
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ม�ไดเ้ปน็อย�่งดแีละถึงแมบ้�งเรือ่งอ�จจะมคีว�มเปน็

จริง เป็นเรื่องชีวิตหรือมีแง่ลบอยู่บ้�งท�งผู้สร้�งได้

ปรบัเปลีย่นและห�วธีินำ�เสนอ หรอืเล�่เรือ่งใหอ้อกม�

ในมมุมองทีเ่บ�สมองและไมซ่บัซอ้น สอดคล้องกับผล

ก�รวิจัยของ สิรฎ� เกตุเอี่ยม(2545) ได้ศึกษ�ปัจจัย

ก�รสื่อส�รก�รตล�ดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมก�ร

เลือกชมภ�พยนตร์ไทย พบว่� กลุ่มตัวอย่�งส่วนม�ก

ชมภ�พยนตร์ไทย เพื่อคว�มบันเทิง

  4.4 ปัญห�และอุปสรรคในก�รเข้�

ถงึช่องท�งในก�รรบัชมภ�พยนตรเ์รือ่งนีคื้อ รอบก�ร

ฉ�ย และจำ�นวนโรงภ�พยนตร์มีจำ�นวนน้อย จ�กผล

ก�รวจิยัดงักล�่ว ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ในชว่งวนั

แรกๆ ของก�รเข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ ท�งโรง

ภ�พยนตรร์วมทัง้ส�ยหนงัยงัม ีภ�พยนตรฟ์อรม์ใหญ่

ที่ยังฉ�ยอยู่หล�ยโรง จึงทำ�ก�รเปิดโรงให้กับ

ภ�พยนตร์ เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เพียงไม่กี่

โรงเท�่นัน้ อกีทัง้ท�งโรงและส�ยหนงัไมค่�ดคดิว�่จะ

ไดร้บัก�รตอบรบัอย�่งม�กม�ยตัง้แตว่นัแรกทีเ่ข�้ฉ�ย

จึงทำ�ให้ก�รบริห�รจัดก�รก�รฉ�ยภ�พยนตร์เร่ืองนี้

ไมเ่พยีงพอกบัผูช้มทีม่�รอชม แตท่ัง้นีใ้นวนัต่อๆ ม�ก็

บริห�รจัดก�รให้มีโรงฉ�ยได้เป็นที่พอใจของผู้ชม  

สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องก�รบริห�รช่องท�งก�รจัด

จำ�หน่�ย ของภูดินันท์ อดิทิพย�งกูร (2552) ก�ร

บรหิ�รช่องท�งก�รจดัจำ�หน�่ยอย�่งเหม�ะสมมคีว�ม

สำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และกระทบต่อก�ร

กำ�หนดส่วนผสมท�งก�รตล�ดที่เกี่ยวข้อง

ข้อเสนอแนะ

 ในก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้ผูว้จิยัส�ม�รถใหข้อ้เสนอแนะ 

ได้ดังนี้ 

 1. ข้อเสนอแนะจ�กผลก�รวิจัย

  1.1 ผูผ้ลติหรอืผูส้ร�้งภ�พยนตรค์วร

ให้คว�มสำ�คัญในก�รนำ�เสนอเนื้อเรื่องที่ดี รวมทั้งขั้น

ตอนก�รผลิตที่ครบถ้วนสมบูรณ์ เพื่อผลิตภ�พยนตร์

ที่มีคุณภ�พ และควรทำ�ก�รศึกษ�วิเคร�ะห์ผู้ชมกลุ่ม

เป้�หม�ยให้ชัดเจน ในพฤติกรรมก�รชมภ�พยนตร์ 

ประเภท และเนื้อห� เพื่อเป็นแนวท�งในก�รผลิต

ภ�พยนตร์ให้เป็นที่ชื่นชอบและได้รับคว�มนิยม

  1 .2  ก�รทำ �ก�ร โฆษณ�และ

ประช�สัมพันธภ์�พยนตร์ทีช่ดัเจนเพ่ือเข�้ถงึกลุม่เป้�

หม�ยอย่�งถูกต้องและตรงจุด ถือได้ว่�มีคว�มสำ�คัญ

ต่อคว�มสำ�เร็จของภ�พยนตร์เร่ืองนัน้ ๆ  ท่ีทำ�ใหไ้ดร้บั

ก�รตอบรับจ�กผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ย ก�รเลือกวิธีก�ร

และช่องท�งในก�รทำ�ก�รประช�สัมพันธ์นั้น ใน

ปจัจุบนัมคีว�มหล�กหล�ยม�กขึน้ โดยเฉพ�ะวธิกี�ร

ใช้สื่อออนไลน์ในก�รโฆษณ�และประช�สัมพันธ์กับ

สังคม Social Network ที่กำ�ลังได้รับคว�มนิยม รวม

ทั้งคนในพื้นที่ต่�งจังหวัดของประเทศที่เปิดรับส่ือ

ออนไลน์ม�กขึ้น 

   1.3 ก�รเลือกช่องท�งก�รจัด

จำ�หน่�ยให้ตรงกับกลุ่มเป้�หม�ยของภ�พยนตร์  มี

ส่วนสำ�คัญ  ท่ีจะทำ�ให้ภ�พยนตร์เร่ืองนั้นๆประสบ

คว�มสำ�เร็จ ทั้งในด้�นของธุรกิจผลกำ�ไรและชื่อเสียง 

อกีทัง้ยงัส�ม�รถประหยดังบประม�ณทีต้่องใชใ้นก�ร

จัดจำ�หน�่ยอกีด้วย โดยส�ม�รถวเิคร�ะหเ์นือ้ห�และ

ภ�ษ� รวมทั้งกระแสก�รตอบรับจ�กสังคม Social 

Network เป็นองค์ประกอบในก�รเลือกช่องท�งก�ร

จัดจำ�หน�่ยทีถ่กูต้อง    และตรงกบัผู้ชมกลุ่มเป�้หม�ย

ให้ม�กที่สุด

 2. ข้อเสนอแนะสำ�หรับก�รวิจัยในอน�คต

  2.1 ในสังคมยุคใหม่ที่สื่อออนไลน์

เข้�ม�แทนที่สื่อแบบเดิม และมีอิทธิพลเพิ่มม�กขึ้น

ก�รก�รใช้ ส่ือออนไลน์เ พ่ือก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร ์ส�ม�รถสร�้งก�รรบัรูแ้ละเปน็แรงจงูใจให้

กับผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้เท่�เทียมกับก�รใช้สื่อแบบ

เดิมหรือไม่ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป

  2.2 ในปัจจุบันที่สังคมสื่อออนไลน์

อิทธิพลเพิ่มม�กขึ้น ก�รใช้สื่อออนไลน์และก�รเปิด

รับสื่อออนไลน์ของคนในต่�งจังหวัดที่ส�ม�รถเข้�ถึง

ได้เช่นเดียวกับในเมืองใหญ่ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�

เพิ่มเติมต่อไป

  2.3 ในปัจจุบันมีผู้สร้�งภ�พยนตร์
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อิสระเพิ่มม�กขึ้น และต่�งก็มีแนวคิดที่จะผลิต

ภ�พยนตร์ที่เป็นท�งเลือกให้กับผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ย

ของตนเอง ดังนั้นปัจจัยที่สำ�คัญในก�รจัดจำ�หน่�ย

ของผู้สร้�งอิสระเหล่�นี้ที่จะนำ�ไปสู่ก�รประสบผล

สำ�เร็จ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป

  2 .4  ในปัจจุบันอุตส�หกรรม

ภ�พยนตร์ไทยซบเซ� อันเนื่องม�จ�กพฤติกรรมของ

ผู้ชมที่มีแนวโน้มเปล่ียนไปในก�รชมภ�พยนตร์ที่โรง

ภ�พยนตร์ ปัจจัยท�งด้�นใดท่ีทำ�ให้อุตส�หกรรม

ภ�พยนตร์ไทยส�ม�รถกลับม�เฟื่องฟูได้อีก เป็น

ประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป
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