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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

 การออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก เรื่องกระบวนการผลิต
รายการโทรทัศน์ประเภทวาไรตี้ บริษัท อมรินทร์เทเลวิชั่น จำากัด 
The Video Infographic Design Entitled “Television 

Production Process of Variety Program, 
Amarin Television Company Limited” 

กุลธิด�  ธรรมวิภัชน์*  พิมพ์ม�ด�  โกจิร�พันธ์** และกนกวรรณ  เดียงสระน้อย***

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัในครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศัน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด   เพื่อประเมินคุณภ�พของก�รออกแบบและเพื่อศึกษ�คว�มพึง

พอใจของกลุม่ตัวอย�่ง เครือ่งมือท่ีใช้ในก�รศกึษ�ประกอบดว้ย สือ่วดิโีออินโฟกร�ฟกิทีอ่อกแบบเรือ่งกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด แบบประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห� แบบ

ประเมินคุณภ�พด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ และแบบประเมินคว�มพึงพอใจ โดยกลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รศึกษ�ครั้งนี้ได้

ม�จ�กก�รเลือกแบบเจ�ะจง  คือ นักศึกษ�ชั้นปีที่ 3 ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์

อุตส�หกรรมและเทคโนโลยี มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี ที่เรียนวิช�สร้�งเสริมประสบก�รณ์

วิช�ชีพ จำ�นวน 2 ห้อง และจับฉล�กเลือกม� 1ห้อง คือห้อง A จำ�นวน 38 คน ผลก�รวิจัยพบว่� สื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกที่สร้�งขึ้นมีผลก�รประเมินด้�นเนื้อห�อยู่ในระดับดี ( x = 4.50, S.D. 0.57)   ผลก�รประเมินคุณภ�พด้�น

สื่อก�รนำ�เสนอ อยู่ในระดับดีม�ก ( x = 4.75, S.D. 0.32) และคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งที่มีต่อสื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟกิ  อยูใ่นระดับม�กทีส่ดุ ( x = 4.59, S.D. 0.56)  ดงันัน้ก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ส�ม�รถนำ�ไปพัฒน�เพื่อเผยแพร่ต่อไปได้

คำาสำาคญั : ก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟิก  กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทว�ไรต้ี  บริษทัอมรนิทร์

เทเลวิชั่น จำ�กัด   

Abstract

 This research was aimed at the video infographic design entitled “Television Production 

Process of Variety Program, Amarin Television Company Limited” in order to examine the qual-

ity of the design and to determine the satisfaction of the sampling group. The tools used in this 

study consisted of content quality assessment form, media presentation assessment form, and 

satisfaction questionnaire. The sampling group in this study was composed of 38 third-year 
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students at the Department of Educational Communications and Technology, Faculty of                  

Industrial Education, King Mongkut’s University of Technology Thonburi. One section was                   

randomly chosen out of two sections of the Vocational Experience course, that is, section A. 

The research results showed that the video infographic design was of good quality in terms of 

contents ( x  = 4.50, S.D. 0.57). The quality of the media presentation was at the very good 

level ( x = 4.75, S.D. 0.32). The sampling group expressed the highest level of satisfaction towards 

the video infographic design ( x = 4.59, S.D. 0.56). Therefore, the video infographic design                  

entitled “Television Production Process of Variety Program, Amarin Television Company                   

Limited” can be developed for further distribution.  

Key words : Video Infographic Design  Television Production Process of Variety Program                     

Amarin Television Company Limited

ความเป็นมาและความสำาคัญของปัญหา

 ปัจจุบันก�รออกอ�ก�ศโทรทัศน์ในระบบ

ดิจิทัล (Digital TV)  เป็นสิ่งใหม่ที่กำ�ลังจะเข้�ม�มี

บทบ�ทม�กยิ่งข้ึนในชีวิตประจำ�วันของเร�และก็คง

ปฏิเสธไม่ได้ว่�ในทุกๆ วันไม่มีใครที่ไม่รับชมร�ยก�ร

โทรทศัน ์เพร�ะเป็นคว�มบันเทิงประเภทหนึง่ท่ีไดร้บั

คว�มนิยมสูง (น�งฟ้�ดิจิตอล,2559)   ต�มอัตร�ก�ร

ชมโทรทัศน์ของประช�กรอ�ยุ 6 ปีขึ้นไป ของ

สำ�นักง�นสถิติแห่งช�ติ พบว่�ประช�กรรับชม

โทรทัศน์เกินร้อยละ 80  อีกทั้งก�รขย�ยเครือข่�ย

ของสถ�นีโทรทัศน์ช่องต่�งๆ ให้ครอบคลุมพื้นที่ทั่ว

ประเทศไทยก็มีส่วนเปิดตล�ดให้กว้�งขึ้น อีก  

(สำ�นักง�นสถิติแห่งช�ติ,2559)

 ร�ยก�รโทรทัศนแ์บ่งออกเป็น 4 กลุม่ใหญ ่ๆ  

ได้แก่ ร�ยก�รเพื่อคว�มบันเทิง ร�ยก�รโฆษณ�

ประช�สัมพันธ์ ร�ยก�รข่�ว และร�ยก�รศึกษ�ทั่วไป 

นอกจ�กนีย้งัมรี�ยก�รว�ไรตีห้รอืร�ยก�รปกณิกะ ซ่ึง

ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ผู้ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ จะ

ตอ้งระมดัระวงัถงึผลกระทบทีม่ตีอ่สงัคมห�กไมค่ำ�นงึ

ถงึ คณุธรรมจ�รตีประเพณอีนัดีง�มในสงัคม ขอ้ดขีอง

ร�ยก�รโทรทัศน์ที่เด่นที่สุดคือ แสดงก�รเคลื่อนไหว

ทั้งภ�พและเสียงได้พร้อมกัน ส�ม�รถจูงใจ โน้มน้�ว

คว�มคิด คว�มเชื่อคว�มศรัทธ� ทำ�ให้ผู้ชมเข้�ใจใน

เนื้อห�และวัตถุประสงค์ของร�ยก�รได้เป็นอย่�งดี 

(rjarnRT,2559)

 ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรต้ีหรือร�ยก�ร

ปกิณกะบันเทิงเป็นร�ยก�รท่ีรวบรวมคว�มบันเทิง

หล�กหล�ยรปูแบบเพือ่ตอบสนองกลุม่ผู้ชมเป�้หม�ย

ที่หล�กหล�ย ซึ่งมีคว�มสนใจในก�รชมแตกต่�งกัน

ออกไป รูปแบบร�ยก�รจะมีทั้งก�รแสดงดนตรี ร้อง

เพลง ละครสั้น เกม ส�ธิต สนทน�และสัมภ�ษณ์ผู้

รว่มร�ยก�ร หรอืก�รแสดงอืน่ๆอยูใ่นร�ยก�ร มพีธีิกร

เป็นผู้ดำ�เนินร�ยก�รและสร้�งสีสันให้กับร�ยก�ร                

(สุปรีดี  สุวรรณบูรณ์,2559)

 ในยุคที่มีข้อมูลเร่ืองกระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ม�กม�ยจนผู้บริโภคไม่มีเวล�เพียง

พอที่จะบริโภคข้อมูลเหล่�นั้นได้ทั้งหมด สื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก จึงเข้�ม�มีบทบ�ทช่วยทำ�ให้ส�ม�รถเรียน

รู้ข้อมูลได้ง่�ยและเร็วขึ้น อินโฟกร�ฟิกเป็นศ�สตร์

และศิลป์แห่งก�รสื่อส�ร เป็นก�รนำ�ข้อมูลที่มีคว�ม

ซับซ้อนม�จัดกระทำ�ให้เข้�ใจได้ง่�ยยิ่งขึ้นโดยใช้ภ�พ

กร�ฟิกที่สวยง�มเป็นตัวช่วย อินโฟกร�ฟิกเป็นสื่อที่

นำ�เสนอข้อมูลด้วยภ�พ ตัวเลขหรือคว�มรู้ ใช้แสดง

ข้อมูลที่ซับซ้อน ซึ่งจะต้องมีก�รอธิบ�ยอย่�งรวดเร็ว

และชดัเจน อนิโฟกร�ฟกิยงัถกูใชอ้ย�่งกว�้งขว�งโดย

เป็นเครื่องมือของนักวิทย�ศ�สตร์ คอมพิวเตอร์ 

คณิตศ�สตร์  และสถิ ติ  เ พ่ือคว�มสะดวกใน

กระบวนก�รของก�รพัฒน�และก�รส่ือส�รขอ้มลูท�ง
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คว�มคิดเป็นก�รสนับสนุนก�รเรียนรู้ด้วยตนเองของ

มนษุย ์ซึง่มีคว�มสำ�คญัไมน่อ้ยไปกว�่ก�รสอนภ�ยใน

ห้องเรียน เนื่องจ�กก�รเพิ่มและกระจ�ยตัวขององค์

คว�มรู้อย่�งรวดเร็วทำ�ให้ผู้เรียนต้องแสวงห�คว�มรู้

จ�กแหลง่ขอ้มลูอืน่ๆเพิม่เตมิ กระตุน้ใหเ้กดิก�รเรียน

รู้ จึงเป็นประเด็นท่ีสำ�คัญอย่�งยิ่งของก�รศึกษ�  

(เธียรทศ  ประพฤติชอบ,2559)

 บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด เป็นบริษัท

ยอ่ยของ บรษิทัอมรนิทรพ์ริน้ติง้แอนดพ์บัลชิชิง่ จำ�กดั 

(มห�ชน) ซ่ึงเป็นบรษิทัจดทะเบียนในตล�ดหลกัทรพัย์

แห่งประเทศไทย ท่ีผ่�นม�เป็นผู้นำ�ในธุรกิจส่ิงพิมพ์ 

หนงัสอืเล่ม นติยส�ร และมกี�รขย�ยธรุกจิไปยงั ธุรกจิ

ก�รรับจ้�งจัดง�น ก�รผลิตสื่อใหม่  และธุรกิจ

โทรทัศน์  หลังจ�กพัฒน�ช่องร�ยก�รภ�ยใต้

แพลตฟอร์มทีวีด�วเทียม “Amarin active TV” 

ภ�ยในปีแรก ปัจจุบันได้เดินหน้�ขย�ยฐ�นธุรกิจทีวี

โดยเป็นหนึ่งในผู้ชนะก�รประมูลคลื่นคว�มถี่สำ�หรับ

ก�รออกอ�ก�ศโทรทศันใ์นระบบดจิทิลัในเชงิพ�ณชิย ์

ในช่องร�ยก�รประเภทท่ัวไป คว�มคมชัดสูง (HD) 

หม�ยเลข 34 ภ�ยใต้ชื่อ “อมรินทร์ทีวี”   โดยช่อง

อมรินทร์ทีวี มีร�ยก�รหล�กหล�ยประเภท อ�ทิ 

ร�ยก�รประเภทบ้�นและสวน  ร�ยก�รสำ�หรับเด็ก   

ร�ยก�รสำ�หรับผู้หญิง ร�ยก�รบันเทิง และร�ยก�ร 

ว�ไรตี ้ซึง่อมรนิทรท์วีมีัน่ใจเปน็อย�่งยิง่ว�่ เนือ้ห�ชอ่ง

ของร�ยก�รช่องอมรินทร์ทีวีจะมีคุณภ�พ เป็น

ประโยชน์ และเป็นชอ่งร�ยก�รทีอ่ยูใ่นใจของผู้ชมทัว่

ประเทศ (AMARINTVHD,2559)

 จ�กปญัห�ข้�งตน้ ผูว้จิยัในฐ�นะทีรั่บผิดชอบ

ในหลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน 

จึงเล็งเห็นประโยชน์และคว�มสำ�คัญที่ได้กล่�วม� จึง

เป็นที่ม�ของแนวคิดท่ีจะออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

วัตถุประสงค์ของการศึกษา

 1. เพื่อออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด                                                                                    

 2. เพ่ือประเมนิคณุภ�พของก�รออกแบบสือ่

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด

 3.เ พ่ือประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอย่�งที่มีต่อก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

                                                                                                                                            

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 1. ได้รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 2. ส�ม�รถนำ�รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ไปใช้ในก�ร

ปฐมนิเทศพนักง�นใหม่ ตลอดจนถึงนักศึกษ�ฝึกง�น

ในบรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวช่ัิน จำ�กดัและนกัศกึษ�ส�ข�

สื่อส�รมวลชนหรือที่เกี่ยวข้อง

สมมติฐานของการศึกษา

 1. คุณภ�พของก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด มี

คุณภ�พอยู่ในเกณฑ์ดีขึ้นไป

 2. คว�มพงึพอใจของกลุม่ตวัอย�่งทีม่ต่ีอก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ

ชั่น จำ�กัด อยู่ในระดับม�กขึ้นไป
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ขอบเขตด้านเนื้อหา

 1.กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภท

ว�ไรตี้ถ่�ยทำ�นอกสถ�นที่ ตั้งแต่กระบวนก�ร Pre 

Production  Production และ Post Production

 2. บคุล�กรท่ีเกีย่วข้องในก�รถ่�ยทำ�ร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้นอกสถ�นที่

วิธีดำาเนินการวิจัย

 ก�รวิจัยครั้งนี้เป็นก�รวิจัยและพัฒน�สื่อ

สร้�งสรรค์  จึงมีวิธีดำ�เนินก�รวิจัยดังต่อไปนี้

ประช�กรและกลุ่มตัวอย่�ง

 ประช�กร คือ นักศึกษ�ภ�ควิช�เทคโนโลยี

และสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์อุตส�หกรรม

และเทคโนโลย ีมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล�้

ธนบุรี ชั้นปีที่1 – 4 จำ�นวน  300  คน (มห�วิทย�ลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี,2559)

กลุ่มตัวอย่�ง

 กลุม่ตวัอย�่งไดม้�จ�กก�รเลอืกแบบเจ�ะจง 

(Purposive Sampling) คือ นักศึกษ�ชั้นปีที่ 3 ภ�ค

วิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์

อตุส�หกรรมและเทคโนโลย ีมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยี

พระจอมเกล้ �ธนบุรี  ที่ ศึกษ�วิช�สร้ �ง เส ริม

ประสบก�รณ์วิช�ชีพ จำ�นวน 2 ห้อง และจับฉล�ก

เลือกม� 1ห้อง คือห้อง A จำ�นวน 38 คน เนื่องจ�ก

ร�ยวิช�ดังกล่�วมีเนื้อห�เพื่อเตรียมคว�มพร้อมแก่

นกัศึกษ�ก่อนออกไปฝกึสหกจิศกึษ�ในหนว่ยง�นด�้น

สื่อส�รมวลชนหรือท่ีเกี่ยวข้องในภ�คก�รศึกษ�ที่ 

1/2559

ผู้เชี่ยวช�ญ

 ผู้เชี่ยวช�ญ คือ ผู้ที่มีคว�มรู้คว�มชำ�น�ญ 

ประสบก�รณ์ และคว�มส�ม�รถในก�รประเมิน

คณุภ�พของก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่ง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บรษัิทอมรนิทร ์เทเลวชิัน่ จำ�กดั ทีไ่ดจ้�กวธิกี�รเลอืก

แบบเจ�ะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเป็นผู้ทรง

คุณวุฒิอย่�งแท้จริง และยินดีจะม�เป็นผู้เชี่ยวช�ญ 

ประกอบด้วยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห� จำ�นวน 3 ท่�น 

และผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อก�รนำ�เสนอจำ�นวน 3 ท่�น

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

 1. ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 2. แบบประเมนิคณุภ�พด้�นเนือ้ห�และด้�น

สื่อก�รนำ�เสนอ ซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�น

เนื้อห�และด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ 

      3.แบบประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอย่�งที่มีต่อก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

ระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษา

 ภ�คเรียนที่ 1 ปีก�รศึกษ� 2559 (เดือน

สิงห�คม ถึง เดือนพฤศจิก�ยน พ.ศ. 2559)

ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือ 

 1. ขั้นก�รวิเคร�ะห์ (Analysis) มีขั้นตอนใน

ก�รดำ�เนินง�นดังนี้ ในข้ันตอนนี้เป็นก�รวิเคร�ะห์

เนื้อห�ในก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  โดยจะเริ่มจ�กขั้น

ตอนก�รศกึษ�ขอ้มลูทัง้หมด เพือ่ทีจ่ะนำ�ม�วเิคร�ะห์

ถงึขอบเขตในก�รออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่ง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้นำ�

ม�เสนอแกผู่เ้ชีย่วช�ญด�้นเนือ้ห�และด�้นสือ่ก�รนำ�

เสนอเพื่อสรุปผลก�รวิเคร�ะห์สำ�หรับนำ�ไปปฏิบัติ

และประยุกต์ใช้ในขั้นต่อไป

 2 . ขั้นก�รออกแบบ (Design) ในขั้นตอน

ก�รออกแบบสือ่วดีิโออนิโฟกร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์

เทเลวิชั่น จำ�กัด มีร�ยละเอียดดังนี้

  ก. เน้ือห�และคุณภ�พของก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ
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ชั่น จำ�กัด ผ่�นก�รคิดสร้�งสรรค์โดยคำ�นึงถึง 

 - ด้�นคว�มถูกต้องของเนื้อห�

 - ด้�นคว�มครบถ้วนของเนื้อห� 

  ข. ดำ�เนินก�รออกแบบสื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด   

 3. ขั้นก�รพัฒน� (Development) นำ�สื่อวิ

ดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด  ที่ออกแบบข้ึนม�เสนอต่อฝ่�ยสื่อส�รองค์กร

ของบรษิทั เพือ่พจิ�รณ�ตรวจสอบแกไ้ขคว�มถกูต้อง 

และคว�มเหม�ะสมของเนื้อห� จ�กนั้นนำ�ข้อเสนอ

แนะม�ปรับปรุงแก้ไข

 4. ขั้นก�รนำ�ไปใช้ (Implementation) นำ�

รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกที่ปรับปรุงแก้ไขไปใช้

 5. ขั้นก�รประเมินผล (Evaluation) นำ�ไป

ประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งท่ีมีต่อสื่ออิน

โฟกร�ฟิกที่ออกแบบขึ้น โดยใช้แบบประเมินท่ีผ่�น

ก�รตรวจสอบจ�กผู้เชี่ยวช�ญแล้ว 

การวิเคราะห์ข้อมูล

 ใชวิ้ธหี�ค่�เฉล่ียและคำ�นวณห�ส่วนเบีย่งเบน

ม�ตรฐ�น

ผลการวิจัย

 ก�รออกแบบส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด มีจำ�นวน 40 เฟรม 

คว�มย�ว 5 น�ที 20 วิน�ที ประกอบด้วย

 • ทำ�คว�มรู้จักร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท     

ว�ไรตี้

 • กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภท

ว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 • ขั้นตอน Pre Production

 • ขั้นตอน Production

 • ข้ันตอน Post Production ดังตัวอย�่งก�ร

ออกแบบต่อไปนี้
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ต�ร�งที่ 4.1 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นที่ได้จ�กก�รประเมินก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทว�ไรตี ้บริษทัอมรนิทร์เทเลวชิัน่ จำ�กดั โดยผูเ้ช่ียวช�ญด�้นเนือ้ห�

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นเนื้อห�

1.1  เนื้อห�มีคว�มสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 4.67 0.58 ดีม�ก

1.2  เนื้อห�ของเรื่องมีคว�มชัดเจนเข้�ใจง่�ย 4.33 0.58 ดี

1.3  คว�มต่อเนื่องของเนื้อห�และก�รนำ�เสนอมีคว�ม

สอดคล้องสัมพันธ์กันชวนให้ติดต�ม

4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.56 0.58 ดีม�ก

2. ด้�นก�รใช้ภ�ษ�

2.1 คว�มถูกต้องของภ�ษ�ที่ใช้ 4.67 0.58 ดีม�ก

2.2 คว�มเหม�ะสมของภ�ษ�ที่ใช้กับกลุ่มเป้�หม�ย 4.33 0.58 ดี

2.3 คว�มชัดเจนของภ�ษ�ที่ใช้สื่อคว�มหม�ย 4.33 0.58 ดี

เฉลี่ย 4.44 0.58 ดี

3. ด้�นภ�พประกอบเนื้อห�

3.1  คว�มสอดคล้องระหว่�งภ�พกับเนื้อห� 4.67 0.58 ดีม�ก

3.2  คว�มน่�สนใจของภ�พที่ใช้ประกอบ 5.00 0.00 ดีม�ก

3.3  คว�มชัดเจนในก�รสื่อคว�มหม�ยของภ�พ 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.72 ดีม�ก

4. ด้�นเสียง

4.1 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.00 1.00 ดี

4.2เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.67 0.58 ดีม�ก

4.3คว�มสัมพันธ์ระหว่�งภ�พและคำ�บรรย�ย 4.33 0.58 ดี

เฉลี่ย 4.33 0.72 ดี

ผลประเมินรวม 4.50 0.57 ดี

 จ�กต�ร�งที่ 4.1  จ�กก�รวิเคร�ะห์แบบประเมินคุณภ�พโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห� ก�รออกแบบสื่อ   

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�

มีค่�เฉลีย่ทกุสว่นเท�่กับ 4.50 ส่วนเบ่ียงเบนม�ตรฐ�นมคี�่เท�่กบั 0.57 เมือ่นำ�ม�เปรยีบเทยีบกบัเกณฑท์ีก่ำ�หนด

ไว้ พบว่�อยู่ในเกณฑ์ดี เป็นไปต�มสมมติฐ�นก�รศึกษ�ที่ตั้งไว้
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ต�ร�งที ่4.3 แสดงผลสรปุระดบัคณุภ�พท่ีไดจ้�กก�รประเมนิก�รออกแบบส่ือวดีิโออนิโฟกร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิช่ัน จำ�กัด  โดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห�และด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ผลก�รประเมินคุณภ�พของผู้เชี่ยวช�ญท�งด้�น

เนื้อห�

4.50 0.57 ดี

2. ผลประเมินคุณภ�พของผู้เช่ียวช�ญท�งด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

4.75 0.32 ดีม�ก

 ผลก�รประเมนิรวมก�รวเิคร�ะหแ์บบประเมนิคณุภ�พโดยผูเ้ช่ียวช�ญด�้นเนือ้ห� ก�รออกแบบสือ่วดีิโอ

อินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ผลออกม�

อยูใ่นเกณฑด์ ีและผลก�รประเมนิรวมก�รวเิคร�ะหแ์บบประเมนิคณุภ�พโดยผูเ้ชีย่วช�ญด�้นสือ่ก�รนำ�เสนอ ก�ร

ออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด ผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ ดีม�ก ซึ่งสอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�เช่นเดียวกัน

ต�ร�งที่ 4.4 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�น ที่ได้จ�กก�รประเมินคว�มพึงพอใจที่มีต่อก�รออกแบบ

สือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรต้ี บริษทัอมรินทร์เทเลวชิัน่ จำ�กัด โดย

กลุ่มตัวอย่�ง

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นเนื้อห�

1.1 เนื้อห�มีคว�มถูกต้องและน่�เชื่อถือได้ 4.74 0.45 ม�กที่สุด

1.2 เนื้อห�มีคว�มน่�สนใจ 4.53 0.69 ม�กที่สุด

1.3 เนื้อห�กระชับ เข้�ใจง่�ย 4.63 0.54 ม�กที่สุด

1.4 เนื้อห�มีคว�มเหม�ะสม 4.76 0.43 ม�กที่สุด

1.5 เน้ือห�ทำ�ให้เข้�เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้

4.50 0.56 ม�ก

เฉลี่ย 4.63 0.53 ม�กที่สุด

2. ด้�นตัวอักษรและจัดรูปแบบข้อคว�ม

2.1 ขน�ดตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสม 4.55 0.65 ม�กที่สุด

2.2 สีของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมกับสื่อ 4.47 0.73 ม�ก

2.3 คว�มเด่นชัดของหัวข้อหรือส่วนที่เน้นคว�มสำ�คัญ 4.53 0.65 ม�กที่สุด
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หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

เฉลี่ย 4.61 0.58 ม�กที่สุด

3. ด้�นกร�ฟิก

3.1 ก�รจัดว�งองค์ประกอบมีคว�มสวยง�ม น่�สนใจ 4.89 0.31 ม�กที่สุด

3.2  รูปภ�พมีคว�มชัดเจนและน่�สนใจ 4.66 0.53 ม�กที่สุด

3.3 ก�รใช้รูปภ�พสอดคล้องกับเนื้อห� 4.71 0.46 ม�กที่สุด

3.4ก�รจัดว�งภ�พมีคว�มเหม�ะสม 4.45 0.65 ม�ก

3.5ก�รเลือกใช้ภ�พและกร�ฟิกที่มีโทนสีเหม�ะสมกัน 4.55 0.55 ม�กที่สุด

เฉลี่ย 4.65 0.50 ม�กที่สุด

4. เสียง

4.1 เสียงพ�กย์เข้�ใจง่�ย 4.61 0.46 ม�กที่สุด

4.2 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.29 0.61 ม�ก

4.3เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.55 0.65 ม�กที่สุด

เฉลี่ย 4.48 0.63 ม�ก

ผลประเมินรวม 4.59 0.56 ม�กที่สุด

 จ�กก�รวเิคร�ะห์แบบประเมนิคว�มพงึพอใจ

โดยกลุม่ตัวอย่�ง ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�มีค่�เฉลี่ย

ทุกส่วนเท่�กับ 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นมีค่�

เท่�กับ 0.56 เมื่อนำ�ม�เปรียบเทียบกับเกณฑ์ท่ี

กำ�หนดไว้ พบว่�อยู่ในเกณฑ์ระดับม�กที่สุด ซ่ึง

สอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�

อภิปรายผล

 จ�กก�รศึกษ�วิจัยเรื่อง ก�รออกแบบสื่อ            

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด คณะผู้วิจัยได้ดำ�เนินก�รออกแบบส่ือวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก ซึ่งส�ม�รถพัฒน�ไปเป็นเครื่องมือท่ีมี

คุณภ�พได้ ทั้งยังส�ม�รถเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ย และ

ทำ�ให้รูจ้กักระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภท

ว�ไรตี้ ซึ่งผลก�รศึกษ�เป็นไปต�มสมมติฐ�นท่ีตั้งไว้  

ผลจ�กก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด นั้น จะยึดหลักของ 

ADDIE MODEL (ฉัตรพงศ์  ชูแสงนิล,2559) ม�ใช้ใน

ก�รดำ�เนินง�นต�มขั้นตอนต่�งๆ โดยส�ม�รถ

อภิปร�ยได้ดังนี้

 ก�รประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห� ผลก�ร

ประเมินในส่วนของเนื้อห� ผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ดี 

(ซ่ึงสอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�( x = 4.50, 

S.D. 0.57) ซึง่สอดคลอ้งกบัผลก�รวจิยัของ Kuntida 

Thamwipat, Polrat Laksaneeyanavin, Jutamat 

Sudthong and Piyawan Mantawitaya  (2016) 

ที่ทำ�ก�รวิจัยเรื่องก�รออกแบบสื่ออินโฟกร�ฟิกคู่มือ

ก�รอัพเดทหนังสือข่�วภ�ยในองค์กรเพื่อก�ร

ประช�สัมพันธ์ภ�ยในองค์กร บริษัท อสมท จำ�กัด 

(มห�ชน) โดยกลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รศึกษ�คือ

พนักง�นฝ่�ยสื่อส�รองค์กรและนักศึกษ�ฝึกง�น
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ภ�ยใน1-3ปีที่ผ่�นม�  บริษัท อสมท จำ�กัด (มห�ชน) 

จำ�นวนทั้งสิ้น 30 คน ซึ่งพบว่�เกณฑ์อยู่ในระดับดี                 

(  x = 4.33, S.D. = 0.39) เช่นเดียวกัน ก�รประเมิน

คุณภ�พด้�นสื่อก�รนำ�เสนอผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ดี

ม�ก ( x = 4.75, S.D. 0.32) ซึ่งสอดคล้องกับผลก�ร

วิจัยของ วนิด� วิเวชไพศ�ลกุล และเสรีภ�พ ซัวตังไล้  

[10] ที่ทำ�ก�รวิจัยเรื่องก�รผลิตสื่อวีดิทัศน์รูปแบ

บอินโฟกร�ฟิกแบบมีปฎิสัมพันธ์ เรื่องตำ�แหน่งของ

บุคล�กรในดิจิตอล เอเจนซี่   โดยใช้กลุ่มตัวอย่�ง 

จำ�นวน 30 คน พบว�่ผลประเมนิด้�นสือ่ก�รนำ�เสนอ

อยู่ในระดับดีม�ก( x = 4.89, S.D. = 0.06 ) และ

เนื่องจ�กก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  มีคว�มถูกต้อง  มี

ก�รจัดว�งตัวอักษร ภ�พประกอบ ได้เหม�ะสมและ

น่�สนใจ มีก�รออกแบบกร�ฟิกได้สวยง�ม มีคว�ม

เหม�ะสมต่อก�รแสดงผลได้เป็นอย่�งดี อีกทั้งสื่อวิดี

โออนิโฟกร�ฟกิยงัอ�้งองิหลกัก�ร 3P (สรุพล  บญุลือ,

2556) อันประกอบด้วย ข้ันตอนก่อนก�รผลิต               

(Pre-production) ขั้นตอนก�รผลิตหรือถ่�ยทำ�

(Production) และขั้นตอนหลังก�รผลิตร�ยก�ร 

(Post-Production) ซึ่งสอดคล้องกับท่ีส�วิตรี สอสุ

วงศ์ (2552) ได้ทำ�ก�รวิจัยเรื่องศึกษ�กระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รตีสิบของสถ�นีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง3 

ในส่วนคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งท่ีมีต่อก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ

ชัน่ จำ�กดั ผลออกม�อยูใ่นระดบัม�กทีส่ดุ  ( x = 4.59, 

S.D. = 0.56)  เนือ่งจ�กก�รวจิยัเรือ่งก�รออกแบบสือ่

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรนิทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด มเีนือ้ห�ทีถ่กูตอ้ง ก�รออกแบบมคีว�มน�่สนใจ 

รูปภ�พประกอบสวยง�ม เสียงประกอบมีคว�มน่�

สนใจ ดึงดูดต่อผู้ใช้ง�นเป็นอย่�งดี จึงเหม�ะสม

สำ�หรบัใชใ้หค้ว�มรูเ้กีย่วกับก�รผลติร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี สอดคล้องกับผลก�รวิจัยของ พิมพ์

ตะวนั รกัษท์องและวรีะเดช หนพูรหม [13] ได้ทำ�ก�ร

วิจัยเรื่องก�รสร้�งส่ืออินโฟกร�ฟิกเพ่ือให้คว�มรู้บน

เครือข่�ยสังคมเร่ืองหน้�ท่ีของบุคล�กรในก�รผลิต

ภ�พยนตรโ์ฆษณ�โทรทศัน์ ผลก�รศกึษ�พบว�่ผลก�ร

ประเมนิด้�นคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย�่งทีม่ตีอ่สือ่

ที่พัฒน�ขึ้น อยู่ในระดับม�กที่สุด ( x = 4.70 S.D. 

=0.45 ทั้งยังสอดคล้องกับผลก�รวิจัยของนฤมล ถิ่น

วริตัน ์(2555) ทีไ่ดท้ำ�ก�รวจิยัศกึษ�อทิธพิลของอนิโฟ

กร�ฟิกต่อก�รสื่อส�รข้อมูลเชิงซ้อนกรณีศึกษ�

โครงก�ร “รู้สู้Flood” ผลก�รศึกษ�พบว่�กลุ่ม

ตัวอย่�งมีคว�มพึงพอใจในสื่อที่พัฒน�ขึ้นในระดับ

ม�กที่สุด ( x = 4.75, S.D. 0.32)   เช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะในก�รนำ�ไปใช้

 1.ง�นวิจัยเรื่อง ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

ส�ม�รถนำ�ไปใช้เป็นแนวท�งศึกษ�ก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทศัน ์โดยจัดทำ�ในรูปแบบซีดีเพ่ือง่�ยต่อก�รเข�้ใจ

และส�ม�รถนำ�ไปใช้ได้จริง

 2. ในด้�นสื่อก�รนำ�เสนออ�จเพิ่มลูกเล่นให้

ดมูคีว�มแปลกใหม ่น�่สนใจ ใชเ้สยีงบรรย�ยทีไ่ดท้ีน่�่

ฟงัเพือ่เพิม่คว�มน�่สนใจใหกั้บส่ือวดิโีออนิโฟกร�ฟกิ

ข้อเสนอแนะสำ�หรับก�รวิจัยครั้งต่อไป

 1. ก�รพัฒน�ส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏสิมัพันธ ์เรือ่งก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�

ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

             2. ก�รศึกษ�พฤติกรรม ทัศนคติ และคว�ม

พึงพอใจของท่ีมีต่อส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิก เร่ืองก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรต้ี ของบริษัท

อมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด
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ต�ร�งที่ 4.2 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นที่ได้จ�กก�รประเมินก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด โดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นภ�พ

1.1  สีสันของภ�พสวยง�ม 5.00 0.00 ดีม�ก

1.2  คว�มชัดเจนของภ�พดูแล้วเข้�ใจง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

1.3 คว�มสอดคล้องของภ�พกับเนื้อห� 5.00 0.00 ดีม�ก

เฉลี่ย 5.00 0.00 ดีม�ก

2. ด้�นรูปแบบของตัวอักษรและคำ�อธิบ�ย

2.1  ขน�ดของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมและชัดเจน 4.67 0.58 ดีม�ก

2.2  รูปแบบของตัวอักษรมีคว�มชัดเจนอ่�นง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

2.3  สีสันของตัวอักษรมีคว�มชัดเจนสวยง�ม 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.33 ดีม�ก

3. ด้�นกร�ฟิก

3.1  ก�รจัดว�งองค์ประกอบ 4.67 0.58 ดีม�ก

3.2 รูปแบบของตัวอักษรสวยง�มและอ่�นง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

3.3 สีของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมกับสื่อ 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.33 ดีม�ก

4. ด้�นเสียง

4.1 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.33 1.15 ดี

4.2เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.00 1.00 ดี

4.3คว�มสัมพันธ์ระหว่�งภ�พและคำ�บรรย�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.44 0.63 ดี

ผลประเมินรวม 4.75 0.32 ดีม�ก

 จ�กก�รวิเคร�ะห์แบบประเมินคุณภ�พโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�มีค่�เฉลี่ย

ทุกส่วนเท่�กับ 4.75 ส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�น มีค่�เท่�กับ 0.32เมื่อนำ�ม�เปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบว่�

อยู่ในเกณฑ์ระดับดีม�ก เป็นไปต�มสมมติฐ�นก�รศึกษ�ที่ตั้งไว้
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