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ภาพอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมข้าวไทย

รัฐพล ไชยรัตน์ *

บทคัดย่อ

 ง�นวิจัยในเรื่องอัตลักษณ์ภ�พตัวแทนของข้�วไทยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ�ก�รอัตลักษณ์และ

ก�รสร้�งสรรค์ภ�พอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทนของคว�มเป็นวัฒนธรรมข้�วไทยในรูปแบบของภ�พดิจิทัล โดย

พิจ�รณ�ประเด็นหลักของภ�พตัวแทนในลักษณะของคว�มเป็นอัตลักษณ์ร่วมสมัยของวัฒนธรรมข้�วไทย ก�ร

ศึกษ�ในประเด็นดังกล่�วผู้วิจัยทำ�ก�รศึกษ�ก�รเปลี่ยนแปลงบทบ�ทของข้�วในวัฒนธรรมไทยทั้งในแง่มุม

ท�งประวัติศ�สตร์และคว�มเป็นวัฒนธรรมร่วมสมัย จุดมุ่งหม�ยที่สำ�คัญคือก�รศึกษ�พลังและอิทธิพลของ

วัฒนธรรมทัศน์ (Visual Culture) หรืออ�จจะเรียกว่�วัฒนธรรมท�งส�ยต�ของคว�มเป็นข้�วไทย

Abstract

 This research is aimed at constructing rice identity and creating a body of artwork that 

communicates, in digital imagery, key issues around the contemporary representation of Thai 

rice culture. To develop this work, I will investigate the changing role of the rice in Thai culture 

both in historic and contemporary terms. A significant direct interest in this study is the power 

and effect of visual culture.

บทนำา

 วัฒนธรรมข้�วและก�รเพ�ะปลูกข้�วเป็นวิถีชีวิตของช�วไทยที่เป็นเสมือนด่ังภ�พสะท้อนที่แสดงถึง

คว�มสัมพันธ์ท�งสังคมและวัฒนธรรมของช�ติ เป็นสิ่งที่เป็นแรงบันด�ลในก�รสร้�งผลง�นของผู้วิจัย ก�รศึกษ�

ในครั้งนี้เพื่อมุ่งที่จะสร้�งสรรค์ ผลง�นดิจิทัลที่เป็นสัญญะ ร่วมสมัยของวัฒนธรรมข้�วไทย วัฒนธรรมท�งส�ยต� 

(Visual Culture) เป็นสิ่งที่เร�ส�ม�รถมองเห็นได้ผ่�นท�งสื่อต่�ง ๆ ที่ร�ยล้อมอยู่ในชีวิตประจำ�วันของผู้คนใน

สังคม อีกทั้งยังมีอิธิพลอย่�งม�กต่อก�รสร้�งและก�รตีคว�มประสบก�รณ์ของผู้รับส�ร โดยเฉพ�ะอย่�งยิ่งใน

มุมมองของวัฒนธรรมข้�วไทย ก�รศึกษ�ในครั้งนี้ภ�พของข้�วจะถูกนำ�ไปปรับแต่งโดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์

เพื่อสร้�งภ�พคว�มเป็นตัวแทนและแสดงให้เห็นถึงคว�มเป็นวัฒนธรรมข�้วร่วมสมัยที่เป็นอัตลักษณ์ของเมล็ด

ข้�วเมล็ดหน่ึงในสภ�พแวดล้อมที่เป็นตัวแทนของประเด็นและแนวคว�มคิดที่มีอิทธิพลต่อก�รสร้�งคว�มเป็น

วัฒนธรรมข้�วของช�ติในปัจจุบัน

 ก�รศึกษ�ในครั้งนี้มุ่งเน้นในเร่ืองก�รสร้�งคว�มเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมข้�วโดยใช้ระเบียบวิธี

วิจัยท�งภ�พ ในก�รศึกษ�คว�ม เป็นภ�พร่วมสมัยของข้�วและผลกระทบที่สืบเนื่องม�จ�กก�รรับรู้ของผู้คน

ในสังคม Stuart Hall กล่�วไว้ในหนังสือ Representation: cultural representation and signifying                  

* รัฐพล ไชยรัตน์   รองคณบดีฝ่�ยกิจก�รนิสิตและศิษย์เก่�สัมพันธ์ คณะบริห�รธุรกิจ เศรษฐศ�สตร์และก�รสื่อส�ร 
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practices ไว้ว่�มันเป็นเพร�ะเร�ที่อยู่ในในสังคม 

ในวัฒนธรรมของมนุษย์เป็นผู้ที่สร้�งคว�มหม�ย

ให้กับส่ิงต่�งๆ เข�ยังกล่�วว่� ดังนั้นคว�มหม�ยจะ

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวล�จ�กวัฒนธรรมหนึ่งหรือ

อีกช่วงระยะเวล�หนึ่ง ไม่มีสิ่งที่จะรับประกันได้ว่�

ทุกสรรพสิ่งต่�งๆ ในวัฒนธรรมหนึ่งจะมีคว�มหม�ย

เท่�เทียมกันกับอีกวัฒนธรรมหนึ่งเพร�ะมีคว�มแตก

ต่�งกันท�งวัฒนธรรมนั่นเอง ซึ่งบ�งครั้งตัวรหัสท�ง

สังคมมีคว�มแตกต่�งกันอย่�งสิ้นเชิงในก�รกำ�หนด

คว�มหม�ยให้กับสิ่งต่�งๆ ในโลก

 กระบวนก�รสร้�งคว�มหม�ยนั้นเป็นสิ่ง

ที่สลับซับซ้อน วัฒนธรรมแต่ละวัฒนธรรมก็จะมี

หนท�งในก�รสร้�งคว�มหม�ยและสื่อส�ร คว�ม

หม�ยผ่�นท�งสัญญะและคว�มเป็นตัวแทน สัญญะ

เป็นสิ่งที่มีคว�มสำ�คัญในก�รศึกษ�ในเรื่องที่เกี่ยว

กับสื่อเพร�ะมันจะเน้นยำ้�ว่�สัญญะเหล่�นั้นเป็น

โครงสร้�งท�งสังคม พวกมันไม่ได้ครอบงำ�คว�ม

หม�ยที่ถ�วร ดังนั้นบทบ�ทหน้�ที่ในก�รวิเคร�ะห์ก็

คือ ก�รศึกษ�ก�รก่อร่�งของสัญญะที่ไม่ใช่ สัญญะ

ใดสัญญะหนึ่งแต่เป็นระบบสัญญะที่แสดงให้เห็น

ถึงว่� คว�มหม�ยนั้นถูกสร้�งขึ้นม�ได้อย่�งไร 

 ในแ ง่ มุมท�ง ศิลปะ ศิล ปินสร้ � งสรรค์

สัญลักษณ์ขึ้นม�เพื่อสื่อส�รกับสังคมได้อย่�งไร ใน 

The Concept of  Representation พิทคิ้น (Pitkin,

1972) กล่�วว่�ศิลปินใช้บ�งสิ่งบ�งอย่�งม�เป็น

ตัวแทนของวัตถุหรือก�รมีบุคคลิกจำ�เพ�ะบ�งอย่�ง

เมื่อเข�สร้�งสรรค์มันขึ้นม�และสร้�งเงื่อนไข หรือข้อ

อ้�งอิงที่เกี่ยวพันกับภ�พลักษณ์นั้น ศิลปินส�ม�รถใช้

สัญลักษณ์เป็นตัวแทนของสิ่งของบ�งสิ่ง สัญลักษณ์

นั้นอ�จจะเป็นวัตถุสิ่งของที่เป็นที่รู้จักจดจำ�ได้เป็น

อย่�งดี ซึ่งอ�จจะเป็นสิ่งของหรือวัตถุใดๆ ก็ได้

  เมื่อกล่�วถึงวัตถุส่ิงของท่ีเป็นที่ รู้จักหรือ

จดจำ�ได้ Emiko Ohnuki-Tierney กล่�วไว้ใน Rice 

as Self: Japanese Identities through Time 

ว่�อ�ห�รไม่เพียงแต่จะบอกว่�ผู้คนในสังคมนั้นมี

ชีวิตคว�มเป็นอยู่อย่�งไรแต่มันยังบอกถึงว่�ผู้คน

เหล่�นั้นคิดถึงคว�มเป็นตัวตนของพวกเข�และ

คว�มสัมพันธ์ต่อผู้อื่นอย่�งไร และยังกล่�วว่� อ�ห�ร

เปรียบดังเสมือนกับตัวตนที่มีบทบ�ทที่สำ�คัญอยู่

สองคว�มด้วยกันก็คือ 

 (1) ก�รปร�กฎอย่�งสม่ำ�เสมอทั้งในรูปของ

ตัวมันเองและภ�พตัวแทนที่สำ�คัญและเป็นสิ่งที่

เตะต�น่�สนใจ  

 (2) อ�ห�รยังเป็นเสมือนกับ “หน้�ต่�ง” ที่

เผยให้เห็นถึงบ�งสิ่งบ�งอย่�งที่สำ�คัญของวัฒนธรรม

“หน้�ต่�ง” ของภ�พตัวแทน

        เป็นเรื่องที่ปฎิเสธไม่ได้ว่�ข้�วนั้นเป็นส่วน

หนึ่งของชีวิตประจำ�วันของผู้คนในสังคมไทยแต่ก�ร

ที่ช�วไทยจะส�ม�รถเข้�ใจถึงตัวตนของเร�เองผ่�น

ท�งภ�พตัวแทนของวัฒนธรรมข้�วไทยเป็นส่ิงที่

ก�รศึกษ�ในครั้งนี้ให้คว�มสนใจเป็นประเด็นสำ�คัญ

ซึ่งนั่นก็คือก�รสร้�งภ�พตัวแทนของวัฒนธรรมข้�ว

ไทยโดยวิธีก�รก�รใช้ภ�พและสัญลักษณ์และภ�พ

ตัวแทนร่วมสมัยในก�รสร้�งสรรค์ภ�พร่วมสมัย ของ

ข้�วไทย รวมถึงผลสืบเนื่องที่มีอิทธิพลต่อก�รรับรู้รับ

ทร�บของคนไทย ยิ่งไปกว่�นั้น ก�รวิจัยนี้ยังศึกษ�

ถึงภ�พตัวแทนที่สำ�คัญของข้�วและก�รทำ�คว�ม

เข้�ใจว่�เร�จะส�ม�รถเข้�ใจตนเองผ่�นท�ง 

“หน้�ต่�ง” ของภ�พตัวแทนนั้นได้อย่�งไร

         ในก�รที่จะสร้�งผลง�นภ�พดิจิทัลที่จะส�ม�รถ

สื่อคว�มหม�ยและนำ�เสนอในเชิงวิพ�กษ์ ในรูปแบบ

ของภ�พตัวแทนที่มองเห็นได้นั้นมีคว�มสำ�คัญที่จะ

ต้องศึกษ�เพ่ิมเติมว่�อะไรคือภ�พอัตลักษณ์ของเมล็ด

ข้�วหอมของไทย ผู้คนม�กม�ยที่อ�ศัยอยู่ใน ประเทศ

ในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ซึ่งรวมท้ังตัวผู้วิจัยเอง

มีประสบก�รณ์ในก�รบริโภคข้�วเป็นอ�ห�รหลักม�

เกือบจะทั้งชีวิต มีผู้กล่�วว่� “เร�จะเป็นในสิ่งที่เร�กิน 

we are what we eat” ดูจะเป็นคำ�พูดที่เป็นคว�ม

จริงอยู่ไม่น้อย เมล็ดข้�วสีข�วนุ่มๆ นั้นจริงๆ แล้วเมื่อ

บริโภคเข้�ไปก็จะแทรกซึมเข้�ไปเป็นพลังง�นอยู่ใน

ทุกๆ อณูของร่�งก�ยมนุษย์ อย่�งไรก็ต�มเร�รู้จักกับ

สิ่งที่เร�บริโภคเข้�ไปม�กน้องเพียงใดอ�จจะกล่�วได้

ว่�บรรด�ผู้ที่บริโภคข้�วเป็นอ�ห�รหลักนั้นมีผู้คนใน

สังคมเพียงไม่กี่กลุ่มเท่�นั้นที่ทร�บถึง กระบวนก�รใน

ก�รเพ�ะปลูกข้�วและเก็บเกี่ยวข้�ว 
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        ก�รเกษตรกรรมเพ�ะปลูกข้�วได้มีก�รปฎิบัติ

สืบเนื่องกันม�ย�วน�นในภ�คพื้นเอเชียตะวันออก

เฉียงใต้ในประเทศไทยเชื่อว่�เป็น กลุ่มประเทศแรกๆ 

ในโลกที่มีก�รเพ�ะปลูกและเก็บเกี่ยวข้�ว (around 

2960 b.c., Gomez, 2001) ต่�งจ�กพืชชนิดอื่นที่

เร�ปลูกเป็นไม้ประดับหรือพืชเก็บดอกผลในแปลง

สวน ก�รปลูกข้�วในประเทศไทยดูเหมือนว่�จะถูก

สงวนให้อยู่ในกลุ่มประช�กร กลุ่มใหญ่กลุ่มหนึ่งของ

สังคมไทย ผู้ซึ่งมีก�รประกอบอ�ชีพท�งก�รเกษตร

โดยใช้ภิูปัญญ�ที่สืบทอดกันม�ตั้งแต่บรรพบุรุษมี

คว�มชำ�น�ญ ในก�รดูแลรักษ�ต้นข้�วให้ได้ผลผลิต

ที่ดี ก�รเพ�ะปลูกและเก็บเกี่ยวข้�วในประเทศไทย

มีประวัติประเพณีคว�มเป็นม�ท่ีย�วน�นและยังเป็น

ตัวแทนที่สำ�คัญของวัฒนธรรมไทย ดังนั้นอัตลักษณ์

ของข้�วไทยก็เปรียบดั่งอัตลักษณ์ของคนไทย ดัง

คำ�กล่�วที่ว่� เร�บริโภค “ข้�วอย่�งไร” บ่งบอกว่�

เร�คำ�นึงถึงคว�มเป็นตัวตน อัตลักษณ์ และคว�ม

สัมพันธ์ต่อผู้อื่นในสังคมอย่�งไร 

 ก ร ะ บ ว น ก � ร คั ด เ ลื อ ก พั น ธุ์ ข้ � ว ใ น

ประเทศไทยได้ผ่�นกระบวนก�รคัดสรรค์ม�เป็น

ระยะเวล�ท่ีย�วน�นเป็นกระบวนก�รท่ีมีคว�มสำ�คัญ

ในก�รที่จะคัดเลือกพันธ์ุข้�วที่เหม�ะสมกับประช�กร

ผู้คนในสังคมดังนั้นข้�วทุกๆ เมล็ดที่เร�ปลูกย่อม

จะเป็นเมล็ดที่ผ่�นก�รคัดสรรม�อย่�งพิถีพิถันและ

เหม�ะสม ต้องขอบคุณภูมิปัญญ�ของบรรพบุรุษช�ว

ไทยท่ีบรรจงคัดสรรค์พันธ์ุข้�วเพื่อที่จะทำ�ให้แน่ใจว่�

ลูกหล�นจะได้เพ�ะปลูกและบริโภคข้�วที่เหม�ะสม

กับสภ�พแวดล้อมและวิถีชีวิตของช�วไทย

  

Figure 1.1: Just rice 1, 

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.

Figure 1.2: Just rice 1, (Extreme close-up), 

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.
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 ถึงแม้ว่�ผู้วิจัยจะเติบโตในจังหวัดท�งภ�ค

ใต้ของประเทศไทยสองข้�งท�งท่ีเต็มไปด้วยน�ข้�ว 

บ�งครั้งยังเคยมีส่วนร่วมในกระบวนก�รปลูกข้�ว 

เช่นก�รนำ�ต้นกล้�ม�ปักดำ�ในน�ข้�ว แต่ก็ยังไม่เคย

มีประสบก�รณ์ในขั้นตอนของก�รเพ�ะต้นกล้�ที่

เริ่มตั้งแต่ก�รเพ�ะต้นอ่อนให้งอกออกม�จ�กเมล็ด

ข้�วเปลือก เมื่อเมล็ดข้�วเปลือกนั้นอยู่ในคว�มชื้น

และอุณหภูมิที่เหม�ะสมต้นกล้�ก็จะเริ่มงอกออกม� 

จ�กข้�วเปลือกหลังจ�กท่ีแช่อยู่ในน้ำ�สะอ�ดเพียงชั่ว

ข้�มคืนและนำ�ม�ห่อด้วยผ้�ชุ่มน้ำ�อีก 1-2 วัน เมล็ด

พันธ์ุข้�วก็จะเผยให้เห็นถึง พลังแห่งก�รเจริญเติบโต

ที่แฝงอยู่ สิ่งแรกที่สังเกตได้ก็คือจะเริ่มมีกล่ินหอมที่

ระเหยออกม�จ�กเมล็ดพันธ์ุที่กำ�ลังงอกนั้น ดั่งจะ

ประก�ศ ให้รับรู้ถึงคว�มมีชื่อเสียงของมันตั้งแต่ต้น

กล้�เร่ิมจะแตกและงอกออกจ�กเมล็ดทำ�ให้ทร�บ

และยืนยันว่�นี่คือข้�วหอมพันธ์แท้

Figure 2.1: The Right (Rice) Seed 2/3

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.

Figure 2.2: The Right (Rice) Seed 3/3

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.

 ถ้�เปรียบข้�วเป็นดั่งตัวเร�เอง ประช�ชน

คนไทยเร�รู้จักข้�วของเร�ม�กน้อยเพียงใด ในขั้น

ตอนแรกๆ ของก�รศึกษ�ในครั้งนี้ ผู้วิจัยจึงทำ�ก�ร

ทดลองปลูกข้�วด้วยตนเอง เพื่อที่จะส�ม�รถ

เข้�ใจถึงวงจรชีวิตของต้นข้�วและส�ม�รถบันทึก

ประสบก�รณ์ตรงโดยก�รสังเกตและบันทึกภ�พ 

ต้ังแต่ก�รท่ีต้นข้�วนั้นงอกออกม�จ�กเมล็ดได้

อย่�งไร โดยใช้ภ�พถ่�ยดิจิทัลเป็นเครื่องมือในก�ร

สร้�งคว�มหม�ยของประสบก�รณ์ที่ได้รับจ�กเมล็ด

ข้�วและเป็นแนวท�งท่ีผู้วิจัยที่จะส�ม�รถได้ม�ซึ่ง

ภ�พที่ใกล้ชิดและก�รมีประสบก�รณ์ตรงในทุกๆ 

ขั้นตอนของวงจรของก�รปลูกข้�ว พันธุ์ข้�วที่ผู้วิจัย

เลือกเป็นข้�วหอมชนิดหนึ่งของไทยท่ีส�ม�รถเพ�ะ

ปลูกได้เฉพ�ะในสภ�พภูมิอ�ก�ศร้อนชื้นและต้อง

อยู่ภ�ยใต้ก�รดูและรักษ�ที่เหม�ะสมในคว�มเป็น

จริงแล้วข้�วหอมของไทยเป็นที่รู้จักกันดีในเร่ืองของ

กลิ่นหอมอ่อนๆ ที่ระเหยออกม�หลังจ�กก�รหุงกลิ่น

หอมของข้�วชนิดนี้มีคว�มเป็นเอกลักษณ์ท่ีมักจะนำ�

ไปเปรียบกับกลิ่นดอกไม้
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Just Right

Commentary on the Visual Representation

Figure 3.1: Fragrant Rice No.1  

Source(s): R. Chaiyarat, 2013

Figure 3.2: Just Rice No.1

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.

 มั น เป็ นสิ่ งที่ สำ � คัญที่ ใ นก�รที่ จ ะต้ อ ง

ทำ�คว�มเข้�ใจกับคว�มสำ�คัญของข้�วในรูปของ

สัญลักษณ์ภ�พตัวแทนวัตถุประสงค์หนึ่งของก�ร 

ศึกษ�ในคร้ังนี้ก็คือก�รค้นห�ว่�อะไรคือภ�พตัวแทน

ของข้�ว สิ่งที่ค�ดหวังจ�กก�รศึกษ�ในครั้งนี้ก็คือ 

ส�ม�รถท่ีจะสร้�งคว�มเชื่อมโยงระหว่�งชีวิตร่วม

สมัยกับวัฒนธรรมข้�วไทย ก�รคัดเลือกพันธุ์ข้�ว

ในประเทศไทยได้ผ่�นกระบวนก�รคัดสรรม�เป็น

ระยะเวล�น�นเป็นกระบวนก�รท่ีมีคว�มสำ�คัญใน

ก�รท่ีจะคัดเลือกพันธุ์ข้�วท่ีเหม�ะสมกับวิถีชีวิต

วัฒนธรรมและผู้คนในสังคม ดังนั้นข้�วทุกๆ เมล็ด

ที่ปลูกในท้องถิ่นย่อมจะผ่�นก�รคัดสรรม�อย่�ง

พิถีพิถันและเหม�ะสม ภูมิปัญญ�ของบรรพบุรุษช�ว

ไทยจึงเป็นสิ่งที่ทรงคุณค่�ควรนำ�ม�ศึกษ�เพ่ือให้ได้

พันธ์ุข้�วที่มีผลผลิตที่ดีตอ่ไป

Figure 4.1: Full of Faith No.1,

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.
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Figure 4.2: Full of Faith No.2, 

Source(s): R. Chaiyarat, 2013.

บทสรุป

 ภ�พของเมล็ดข้�วที่อยู่ตรงหน้�ของผู้วิจัย

เผยให้เห็นถึงบ�งสิ่งที่จริงๆ แล้วดูหมือนจะยิ่งใหญ่

เกินจริง มีพลังที่แฝงเร้นอยู่หนือกว่�ที่จะ จินตน�ก�ร

ได้ ถ้�ลองคิดดูว่�ก�รหย่อนเมล็ดข้�วสักเมล็ดลงบน

พื้นภ�ยใต้สภ�พแวดล้อมและก�รดูและที่เหม�ะ

สมเมล็ดข้�วเพียงเมล็ดเดียวก็อ�จจะส�ม�รถผลิต

อ�ห�รท่ีเพียงพอต่อก�รบริโภคของประช�กรทั้งโลก

ได้เลยทีเดียวและนั้นก็เป็นสิ่งที่เป็นแรงบรรด�ลใจ 

ให้ผู้วิจัยมองเห็นคว�มเป็นตัวตนของตนเอง 

 ในง�นศึกษ�ในที่เก่ียวข้องกับภ�พตัวแทน 

(Representation) มุ่งที่จะค้นคว้�ในเรื่องก�รสื่อส�ร 

อัตลักษณ์ด้วยภ�พจ�กภ�พตัวแทนของวัฒนธรรม 

ข้�วไทย ก�รสื่อส�รอัตลักษณ์ผ่�นท�งภ�พท่ีีเป็น

ตัวแทนท�งวัฒนธรรมถูกใช้เป็นเคร่ืองมืออันทรง

พลังที่จะก่อให้เกิด คว�มรู้คว�มเข้�ใจ และก�รสร้�ง

ทัศนคติที่ดีให้กับผู้คนในสังคม 

 ก�รศึกษ�วิจัยในเรื่องก�รสื่อส�รอัตลักษณ์

ภ�พของวัฒนธรรมข้�วไทยใช้แนวคว�มคิดเก่ียว

กับก�รสร้�งอัตลักษณ์ที่กล่�วไว้ว่�เร�ควรคิดว่�อัต

ลักษณ์นั้นเป็นด่ัง”ผลิตผล” (Stuart Hall) และมิได้

มองว่�อัตลักษณ์คือภ�พคว�มเป็นจริงท�งประวัติ

ศ�สตร์ที่เสร็จสิ้นสมบูรณ์แล้วและอ�จจะกล่�วได้

ว่� ภ�พอัตลักษณ์ (Identity) ของวัฒนธรรมข้�ว

ไทยนั้นไม่ได้โปร่งใส ไม่สลับซับซ้อนและเข้�ใจได้ง่�ย 

หรือ ภ�พอัตลักษณ์ นั้นไม่ได้เป็นสิ่งที่จะไม่ก่อให้เกิด

ปัญห�หรือข้อกังข�ใดๆ (unproblematic) ห�กแต่

อ�จจะกล่�วได้ว่� ก�รสร้�งภ�พอัตลักษณ์ของข้�ว 

ไทยนั้นยังคงอยู่ในกระบวนก�รที่ไม่มีวันที่จะเสร็จ

สิ้นสมบูรณ์ ยังคงอยู่ในกระบวนก�รที่มีก�รพัฒน�

และปรับเปลี่ยนได้อยู่เสมอและภ�พอัตลักษณ์ดัง

กล่�วก็เป็น“ผลิตผล”ที่ถูกก่อร่�งและสร้�งสรรค์ขึ้น

อยู่เสมอ“คว�มเป็นตัวแทน” (Representation) 

ของวัฒนธรรมข้�วไทย เพื่อที่จะเป็นภ�พสะท้อนให้

เห็นถึงคว�มสอดคล้องกับสภ�พแวดล้อมท�งสังคม 

ที่เปลี่ยนแปลงไป 
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